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Veilingen

‘Onlangs hield een belangrijke firma in West-Duitsland haar zo-
veelste veiling; meerdere kavels werden aangeboden met de 5 fr.
Leopold 11, één van de zeldzaamste zegels van Belgié en tevens één
van de betere exemplaren in een goede wereldcollectie. Onnodig
om te zeggen, dat deze kavels de nodige interesse van kenners kregen
en er kwamen zelfs biedingen uit de Verenigde Staten. Maar toen
stelde een Belgische speciaal-verzamelaar vast dat alle zegels vals
waren. Het betrof uitsluitend afgestempelde zegels (uiteraard met
vals stempel!). De zegels waren alle gekeurd en met potlood gesig-
neerd of van een keurstempeltje voorzien; alle keurmerken bleken
eveneens vals.” Uit Postzegelrevue, 1983, nr. 3

De veilingen nemen in de wereld van de filatelie een heel bijzondere
plaats in. De grote filatelistische veilingen geven trouwens meestal
een tamelijk goed beeld van de marktprijzen, en geven soms ook
wel indicaties van de komende tendenzen. Scheefgetrokken prijzen
zijn echter — vooral op de grote veilingen — schering en inslag.
Behalve de weerslag van de speculatie zijn er nog vele andere
factoren die dit in de hand werken.

Vele veilingen richten een ware plundering aan in de geldbeugels
van de kopers: zeer veel materiaal wordt er véél te duur betaald.
Vele bieders laten zich overdonderen door de roeper en zijn niet in
het minst op de hoogte van de normale prijzen in de handel. Ook
de fierheid om niet te willen onderdoen voor de concurrerende
bieder speelt een grote rol, zonder dan nog te spreken van de alom
tegenwoordige manipulatie, en het bedrog.

De meeste veilingen waar postzegels verkocht worden, zijn zuiver
filatelistische veilingen, maar er zijn ook zegels die buiten de specifiek
filatelistische huizen geveild worden, dus in de gewone veilinghui-
zen. Die laatste soort zijn in de postzegelwereld niet erg courant en
ook niet erg belangrijk — behalve voor wat betreft enkele uitzonder-
lijke (en alom bekende) veilinghuizen voor zeer dure stukken —,
maar ze zijn op enkele zeer kleine uitzonderingen na steeds erg
gevaarlijk. Het kan gerust gesteld worden dat ze fungeren als de
‘vuilnisbakken’ van de filatelie en dat ze door sommige gewiekste
handelaars misbruikt worden om waardeloze of bijgewerkte rom-
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mel tegen een redelijke prijs te liquideren. Dit is niet te verwonderen,
aangezien de veilinghouder niet bevoegd is; hij is in het beste geval
een gewone verzamelaar of een liethebber van postzegels, maar hij
kan niet zien wat vals is, hergomd, beschadigd, hertand enz. Hjj
heeft er trouwens de tijd niet voor. Geen enkele handelaar en geen
enkele grote verzamelaar zal zijn collectie langs die weg willen laten
veilen, daar ze zeer goed weten dat de echte liefhebbers te vinden
zijn op de zuiver filatelistische veilingen.

Deze gewone veilingen worden bezocht door beginnende verza-
melaars of door voortverkopers die het niet al te nauw nemen met
de kwaliteit. Zij komen erop af omdat ze menen hier weinig concur-
rentie te ontmoeten en goedkope prijzen te betalen. Achteraf, na
een grondig onderzoek van de aangekochte zegels, komen ze bijna
altijd tot de vaststelling dat de ‘goede zaakjes’ waarop ze hoopten
slechte zaakjes geworden zijn. Dat is niet te verwonderen als men
weet dat de ingezette zegels vrijwel niet meer verkoopbaar waren
in de gewone handel, en afkomstig zijn van handelaars. Gebeurt
het dan toch dat er een lot zegels aan de veilinghouder wordt
aangeboden langs de normale weg, dan wendt de veilinghouder
zich vaak zelf tot gespecialiseerde filatelistische veilingen of, indien
hij ze in zijn eigen veilingzaal verkoopt, ziet men de gekste prijzen:
nu eens veel te laag, dan weer veel te hoog. Het exposeren van de
loten is voor hen vaak ook een moeilijke opgave, vooral dan in de
eerste plaats om de kleine zegels te beschermen tegen diefstal en
slechte behandeling. Kan men de zegels niet bekijken, dan kunnen
ze zijn bijgewerkt en vertrouwt men het niet, en kan men ze wel
bekijken, dan worden ze betast en gekeurd door een massa nieuws-
gierigen die onbevoegd zijn en die de kwetsbare zegels dikwijls
beschadigen.

Bij de filatelistische veilingen is er ook heel wat keuze. Zo zijn er
de normale mondelinge veilingen, de roepzalen, grote en kleine,
uitgaande van gewone handelaars, er zijn de clubveilingen, er zijn
schriftelijke veilingen al dan niet per opbod, er zijn de veilingen
uitsluitend voor handelaars (zie op het einde van dit hoofdstuk),
er zijn de ‘instant’-veilingen vanwege de leden van een filatelistische
kring enz.

Bij een veiling kunnen de manipulatie en de kunstmatige beinvloe-
ding van de prijzen zowel uitgaan van de aanwezigen als van de
veilinghouder. Meestal is het mogelijk vooraf een schriftelijk bod
te doen op een bepaald lot. Dit wordt dan de inzetprijs waaronder
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men niet mag gaan. Het is duidelijk dat hier meermaals prijzen
worden vooropgezet die helemaal niet overeenstemmen met een
reéel bod, of die overeenstemmen met een bod dat de veilinghouder
zelf heeft doen plaatsen. Het betreft hier dus in feite een limiet
waaronder niet geboden mag worden, ook al schrijft de veilinghou-
der in kwestie dat de verkoop doorgaat zonder limiet: het is gewoon
een omzeiling van deze clausule. Het is ook bekend dat vele ingezette
kavels aan de veilinghouder zelf toebehoren. Het is trouwens zo,
dat wanneer iemand bij een veilinghuis een lot zegels komt aanbie-
den, de eigenaar van dit veilinghuis altijd eerst zal trachten dit lot
voor zichzelf gunstig aan te kopen om het nadien te kunnen splitsen
en zelf op de veiling te brengen, na eventuele verkoop van een
gedeelte ervan.

Als de veiling beéindigd is, kijkt de veilinghouder nog eens de
lijst na van de schriftelijke biedingen, en zeer dikwijls zal hij contact
opnemen met sommige van die mensen die hij min of meer goed
kent, en hen zelf de waren aanbieden waarop ze een bod hebben
gedaan, zonder dat het hen werd toegewezen. Hij verkoopt zodoen-
de uit eigen stock, uiteraard alleen als de prijzen voor hem gunstig
zijn. Dikwijls gaat hij zelfs op zoek bij collega’s om aan die biedingen
te voldoen. De klanten vragen niet liever dan te kopen voor hun
prijs, en hebben volledig vertrouwen in de veilinghouder.

De veilinghouder kan de hem aangeboden zegels gewetensvol
verdelen en ervoor zorgen dat ze een maximumprijs halen. Dit is
vooral van belang bij de klassieke zegels. Indien sommige grote
kavels worden gesplitst in vele verschillende kleinere kavels, dan
kunnen die soms een veelvoud opbrengen van die ene grote kavel!
Zo zijn er altijd verzamelaars die wel een deel van een grote kavel
wensen aan te kopen, maar niet de grote kavel op zijn geheel. De
veilinghouder zet meestal de kavels in naar eigen goeddunken, en
dat is dus van zeer groot belang voor de prijs die ze zullen halen.
Indien hij verschillende goede zegels in één grote kavel aanbiedt,
of nog erger, indien hij een min of meer grote partij, waar van alles
inzit, ‘in blok’ verkoopt, zijn de prijzen vaak zeer mager of slecht:
het zijn dan meestal echte weggeefprijzen! Het gebeurt dan dat hij
zelf koopt, of laat kopen voor zichzelf, of dat hij ‘tips’ doorgeeft
aan vrienden of aan goede cliénten. Dit gebeurt vaak bij erfenissen,
bij legaten, en over ’t algemeen bij loten afkomstig van mensen
die niet op de hoogte zijn van de filatelie en die de hun toevertrouwde
collectie dienen te verkopen, zoals advocaten, notarissen, officiéle
instanties, kloosters, curatoren enz. Zij stellen al hun vertrouwen
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in de veilinghouders, niet beter wetend...

Alles nazien op een veiling is vrijwel onmogelijk, en de veilinghou-
der of zijn helper die de kavels hebben samengesteld, weten maar
al te best wat interessant is en wat niet. Er zijn ook heel wat
oneerlijke veilinghouders die dure exemplaren gewoon in hun lade
doen verdwijnen of die postgave dure exemplaren verwisselen voor
zegels van tweederangskwaliteit, die ze dan op de veiling aanbieden.
Dit gebeurt veel vaker dan men denkt, vooral met mensen die zelf
geen filatelist zijn. Zo gaat soms de helft van de waarde van een
collectie verloren, of meer, als er enkele belangrijke zeldzame stuk-
ken in te vinden zijn. Degenen die het komen aanbieden — en die
bedrogen zullen worden — merken zeer zelden iets abnormaals.

Het is ook van groot belang hoe de presentatie gebeurt: de
beschrijving in de veilingcatalogus, de prijsevaluatie indien die aan-
gegeven wordt, en vooral ook de afroeping. Steunt de oproeper de
kavels een beetje, of geeft hij er een hoge evaluatie aan, dan bereiken
ze zeer vaak een hogere prijs, en niet zelden een veel te hoge prijs,
dan wanneer hij er gewoon overheen gaat, zonder er aandacht of
woorden aan te besteden. De verzamelaars zijn erg beinvloedbaar!

Ook passen sommige veilinghouders een voordelig tarief toe bij
goede klanten of bij collega’s, zowel bij de aankoop als bij het
inzetten van kavels. Voor handelaars is dat van groot belang, en
het verschil in prijs kan groot zijn, vooral als men daarbij nog
rekening houdt met het feit dat de handelaar de betaalde BTW reeds
kan aftrekken. Ook worden soms betalingsfaciliteiten toegestaan,
uiteraard naar keuze van de veilinghouder.

Ook van de kant van de kopers wordt er gemanipuleerd. De veiling-
houder moet steeds goed toezien bij het tentoonstellen van de kavels.
Het gebeurt niet zelden dat er hele kavels worden gestolen. Frequen-
ter komt het voor dat de betere stukken uit bepaalde kavels verdwij-
nen. Zo kan er een gebeurtenis worden aangehaald die zich afspeelde
in Duitsland: ‘Op veilingen worden de loten dezelfde dag even voor
het begin ter beschikking van kandidaat kopers gehouden. Iemand
heeft gedurende jaren gebruik gemaakt van de mogelijkheid tot het
inzien van loten bestaande uit kollekties om hieruit de beste stukken
weg te nemen en te vervangen door hetzij zegels van minderwaardige
kwaliteit hetzij gekleurde foto’s ervan. De kruik gaat natuurlijk
zolang te water tot zij breekt en ook hier liep hij uiteindelijk tegen
de lamp. Diplomatisch wist men het gerecht buiten de zaak te
houden in ruil voor een volledige schuldbekentenis en afstand van
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de volledige verzameling die in de miljoenen B.fr. liep, met opgave
van de veilingen en data waaruit al zijn zegels kwamen, in zover
dat nog kon worden achterhaald.” (1) Degenen die zo een onvolledig
geworden kavel dan vooraf hebben bekeken en gekeurd, bieden
alsof het nog heel is, en betalen een veel te hoge prijs, tot grote
verwondering van diegenen die achteraf gekomen zijn. Ook worden
soms kavels van vak verwisseld, en komen dure kavels terecht bij
de nummers van goedkope kavels, wat voor de koper van die
‘goedkope’ kavel waarin de dure zegels gestoken werden, en die de
kavels verwisselde, extra gunstig is, maar voor diegene aan wie de
geplunderde ‘dure’ kavel wordt toegewezen een zuiver verlies bete-
kent. Die verwisseling gebeurt dan wel op het laatste ogenblik, en
bij de meeste veilingen kan er geen klacht over worden ingediend.
Het gebeurt zelfs dat sommige oneerlijke veilinghouders of iemand
van hun personeel hieraan meewerken.

Wat zeer veel voorkomt op de veilingen, is het inzetten van kavels
om er zelf op te laten bieden. Dit gebeurt dan om bepaalde zegels
boven hun prijs te laten gaan, uit speculatieve overwegingen. Voor
een handelaar die een grote stock van bepaalde zegels heeft, is het
een kleintje om twee of drie bieders aan te werven om die bepaalde
zegels de hoogte in te jagen. Hij zal er graag de onkosten voor
betalen, vooral daar een groot publiek getuige is van de ‘behaalde’
prijs. Ook voor zeldzame stukken is zulks tamelijk courant, zoals
blijkt uit volgende anekdote: ‘Minder appetijtelijk zijn de manoeu-
vers, en ze bestaan!, die uitgevoerd worden om een veiling te
manipuleren. Laatst konden wij een sterk staaltje hiervan meema-
ken. Een luxestuk wordt ingezet door een verkoper die reeds vooraf
van plan is zijn eigen stuk terug in te kopen en het daarvoor op
een akkoordje gooit met de veilinghouder. Hierdoor kunnen prijzen
gesitueerd worden voor (zeldzamere) stukken, d.w.z. hoe hoog
wordt er geboden, wat is het waard? De verkoper biedt tenslotte
altijd meer dan wie ook en houdt het kavel. De bonafide aanwezigen
kunnen dan zuchten van bewondering slaken en naar lucht happen.
Dit stimuleert de ambiance in de zaal en wekt de indruk dat
dergelijke opgejaagde prijzen slechts normaal zijn’. (2)

Zo zijn er in dit verband ook gevallen bekend van oneerlijke
handelaars die sommige (herstelde) zegels in hun winkel veel te
duur hadden verkocht. Er waren klachten van de cliénten, waarna
zij deze zegels met medeweten van die cliénten die ze hadden
aangekocht, op de veiling plaatsten: daar haalden ze een n6g hogere
prijs, tot zeer grote verwondering van die cliénten. Die waren
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tevreden, en degenen die hen verweten hadden dat zij de zegels te
duur hadden aangekocht, werden door hen beschouwd als onkun-
digen. Wat de klanten echter niet wisten, is dat de handelaars enkele
bieders naar de veiling hadden gestuurd om die bepaalde zegels de
hoogte in te jagen! Zij kwamen er dan ook uit als helden en hun
oneerlijke handeltje was gevrijwaard. Met klassieke zegels is dit
zeer gemakkelijk, aangezien elk exemplaar zowat zijn eigen bijzon-
derheden heeft, en dus zijn eigen prijs. De handelaars doen dit
uiteraard alleen bij belangrijke klanten die zij niet wensen te verlie-
zen.

Ook zijn er speculanten die de prijzen omhoog trachten te jagen
en uitsluitend in de veilingzalen kopen. Ze bieden dan soms bijna
blindelings en geven zéér hoge prijzen om de gespeculeerde zegels
aan te kopen, wat een grote invloed heeft op het publiek en zijn
weerslag kan hebben op de hele markt. Dit is natuurlijk zuiver
speculatief bieden.

Het gebeurt ook dat er twee verzamelaars in de zaal zitten die
per se een bepaalde kavel willen aankopen, en die met hun tweeén
de gekste prijzen bieden. Zo vliegt de prijs van een kavel soms
zonder enige reden de lucht in, gewoon uit trots, koppigheid of
snobisme van twee verzamelaars die tegen elkaar blijven opbieden.
Dit snobisme is een ware plaag bij de klassiek-verzamelaars. De
hoogtepunten die op deze manier van bieden worden bereikt, zijn
nooit van blijvende aard, en een identieke kavel die op een volgende
veiling wordt aangeboden, doet het dikwijls zeer slecht, gewoon
omdat de twee personen of één ervan bediend zijn, en de interesse
niet meer bestaat.

Bij de indiening van de schriftelijke biedingen gebeurt het ook
wel eens dat iemand ‘zonder limiet’ schrijft, of in andere woorden
wil bieden tot de kavel van hem is. Dit wordt vervelend als twee
verschillende personen dit doen voor dezelfde kavel. Daarom ook
dat de meeste veilinghouders deze manier van bieden weigeren.
Andere veilinghouders maken hier misbruik van.

Wat vaak voorkomt op de veilingen, vooral onder handelaars, zijn
afspraken in groep, al dan niet gepaard gaande met het systeem
van de dubbele veiling. Men verdeelt op voorhand de kavels, en
komt overeen om niet tegen elkaar op te bieden. Alleen de concur-
rentie met de overige aanwezigen in de zaal blijft bestaan. Voor
handelaars die elkaar goed kennen gebeurt dat zelfs bijna automa-
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tisch, zonder voorafgaande afspraak, of ze zetten zich naast elkaar
en spreken ter plaatse af.

De praktijk van de dubbele veiling — zeer verspreid en bijna
uitsluitend bij grote veilingen — gebeurt meestal in samenwerking
met de veilinghouder, en altijd ten nadele van de verkoper. Is de
verkoper een particulier, gaat het over een erfenis, een legaat, of
een andere eenmalige cliént die zich van geen kwaad bewust is, dan
is er bijna altijd na de gewone publieke veiling een tweede veiling
achter gesloten deuren, onder een klein groepje handelaars. Deze
praktijk is wijd verspreid ook buiten de filatelie (b.v. bij de anti-
quairs), en is heel eenvoudig: aan de veilingoproeper wordt vooraf
de groep bekend gemaakt die zal deelnemen aan de dubbele veiling
(in de praktijk altijd dezelfde groep) en er wordt van hem verlangd
zo vlug mogelijk af te slaan en toe te wijzen aan een der leden van
de groep, aan diegene dus die een bod op de betreffende kavel heeft
gedaan. Hiervoor wordt de oproeper — meestal de veilinghouder
zelf — dan uiteraard extra vergoed. De leden van de groep zorgen
er wel voor dat op de stukken die ze zelf wensen aan te kopen
niemand anders een kans heeft, tenzij iemand er veel te veel voor
betaalt. Het geleden verlies, indien de kavel in dit geval toch nog
aan de groep wordt toegewezen — een verlies dat zelden groot is —,
wordt dan verdeeld onder alle leden van de groep. Bijna altijd wordt
te vroeg of te snel afgeklopt, en koopt de groep voor een zeer
gunstige prijs. Na de veiling echter worden de kavels, die nu in feite
eigendom zijn geworden van de groep in zijn geheel, dan nogmaals
in veiling gebracht, zonder voorafgaande afspraken ditmaal en
onder de leden van de groep, en uiteraard achter gesloten deuren.
Daar wordt dan uitgegaan van het gedane bod op de veiling en
wordt de echte prijs betaald die men ervoor wenst te betalen, en
dat is dan altijd een heel stuk meer dan wat op de eerste, publieke,
veiling geboden werd. Na de tweede veiling wordt de rekening
opgemaakt, en gaat iedereen tevreden naar huis. Als het systeem
van de dubbele veiling goed in elkaar zit, winnen de leden immers
altijd, zelfs al hebben ze zelf niets aangekocht. Dit is heel eenvoudig
te illustreren. Een kavel wordt verkocht op de publieke veiling voor
b.v. 1.000 gulden. Met de kosten is de prijs (voor een handelaar)
dan gewoonlijk rond de 1.100 gulden. Op de tweede veiling echter
haalt die kavel zijn ware prijs, b.v. 3.000 gulden. De uiteindelijke
koper betaalt dan juist 3.000 gulden, zonder kosten te moeten
bijbetalen. Het verschil tussen de netto-aankoopprijs en de eerste
aankoopprijs, namelijk 3.000 — 1.100 = 1.900 gulden, wordt in
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de ‘kas’ van de groep gestopt. Deze kas wordt nadien gelijkmatig
onder de leden verdeeld (of eventueel volgens de belangrijkheid van
de bieders). Zodoende gebeurt het vaak dat iemand, zonder iets te
kopen, een hele som (vele duizenden guldens of honderdduizenden
franken dikwijls) verdient. De veilinghouder wordt vanzelfsprekend
ook vergoed, en hij verdient hierbij veel meer, en ‘netto’, dan zijn
normale 10 pct. bruto van een hogere prijs op de eerste veiling.
Voor diegene die uiteindelijk koopt is het zodoende nog iets goed-
koper (vooral daar de concurrentie in de zaal ook is weggevallen),
voor de veilinghouder een goede zaak, en voor de overige leden
van de groep altijd winst, kopen of niet. Dit alles natuurlijk ten
koste van de verkoper, die van niets afweet!

Er zijn ook handelaars die regelmatig naar de veilingen gaan om
kavels te gaan kopen voor cliénten, en b.v. 10 pct. winst hierbjj
aanrekenen. Soms zijn hier ook afspraken en bijbieders om de
prijzen te duwen, wat dan meer winst oplevert voor de handelaar
én voor de veilinghouder én voor de verkoper, ten koste ditmaal
van de koper die zelf niet aanwezig is. Meer dan eens worden er
voor dit soort manipulatie moedwillig bepaalde kavels ingezet, die
dan bijna zeker een te hoge prijs zullen halen.

Bijna alle goede veilinghuizen geven naderhand een catalogus uit
met de behaalde prijzen van de kavels. Een gewaarschuwd persoon
moet hier echter selecteren, en kan zeer moeilijk weten door welke
omstandigheden een prijs soms tot stand gekomen is. Is het een
werkelijke stijging van de zegel, een speculatieve, een gemanipuleer-
de of een toevallige? Het is niet te zien in deze uitslagenregisters.

Soms gebeurt het ook dat de namen van personen die verkopen
veranderd worden, ofwel om de veiling aantrekkelijker te maken,
of omdat de persoon niet bekend wenst te zijn, of om andere redenen
die hier niets ter zake doen. Dit heeft weinig invloed op de veiling
zelf, behalve misschien dat een klinkende naam veel nieuwsgierigen
lokt. Dit geldt welteverstaan uitsluitend voor de veilingen die de
namen bekend maken van de personen die hun zegels te koop
aanbieden. Dat kan ook minder aangename verrassingen inhouden.
Zo is er een geval bekend van iemand die onder een valse naam
enkele gestolen collecties op de veiling plaatste en ze liet doorgaan
als een erfenis. Om de erfenis niet te hoeven delen met zijn broers
en zusters — vaak gehoord in de filatelie!! — wilde hij zogezegd de
zegels verkopen. Dus werden ze op naam van iemand anders ge-
schreven. De veiling ging door en enkele van die kavels kwamen
later bij een handelaar terecht die ze in zijn uitstalraam zette, met
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als gevolg dat ze werden opgemerkt door de vroegere eigenaar die
ze als de zijne herkende en die prompt een klacht indiende. Via de
namenlijst van de veilinghouder kwam men bij de tweede persoon
terecht die er zijn naam als eigenaar had laten opschrijven en die
natuurlijk van niets afwist. Met veel geluk kwam hij niet in de
gevangenis terecht.

Wat de clubveilingen betreft: hiervan kan er in grote trekken hetzelf-
de worden gezegd als van de veilingen van handelaars of firma’s,
behalve dan dat de verkoop uitsluitend plaats heeft onder de leden
van de club.

Soms worden hier ook ‘instant’veilingen gehouden. Dit zijn
veilingen waarbij elkeen zijn kavels meebrengt, en ze ter plaatse
aanbiedt, zonder dat die voorafgaand bekend zijn. Dit sluit de
meeste misbruiken uit, maar aan de andere kant kunnen de geinte-
resseerden er niet op afkomen, want ze weten niet wat er aangeboden
zal worden.

De clubveilingen zijn meestal van relatief weinig belang, en zijn
zeer dikwijls een onderonsje van de bestuursleden van de club die
hun kavels aan de leden trachten te verkopen. In sommige vereni-
gingen is men zelfs verplicht geld te betalen — zgn. vergoeding voor
gedane kosten — indien men kavels heeft ingezet die niet verkocht
zijn. Dit dient vrijwel uitsluitend om zelf (d.w.z. het bestuur) het
monopolie van de verkoop te hebben en anderen te weren. Toch
zijn er vaak goede koopjes te doen. De prijzen verschillen echter
wel enorm van club tot club: dezelfde zegels zullen in de ene
vereniging nog niet voor de helft verkocht worden van wat er in
een andere club voor geboden wordt. Er zijn zelfs verenigingen
waar de instelprijs van de kavels hoger ligt dan de prijs in de gewone
postzegelwinkel! Meestal dienen de verkopers die kavels inzetten,
zich ook min of meer te houden aan de prijzenpolitiek van de club,
en hun inzetprijzen hieraan aan te passen.

Elke vereniging is een wereldje op zichzelf, en als de leden niet
verder kijken dan naar hun eigen club, komen ze soms nadien voor
grote verrassingen te staan voor wat betreft de prijzen (en de
kwaliteit), spijtig genoeg zelden in positieve zin. Als de prijzen
immers te laag gaan, zijn er vrijwel altijd handelaars of semi-hande-
laars in de zaal die goed op de hoogte zijn en die deze kavels
opkopen en doorverkopen.

Naast de veilingen die plaats hebben in een bepaald lokaal, zijn er

239



ook nog de schriftelijke veilingen. Er bestaan ook weer verschillende
soorten van die veilingen. Bij sommige ervan is de prijs die aange-
geven wordt geen uitgangsprijs, maar een vaste prijs, en de kavel
wordt dan toegewezen aan degene die er het eerst een bod op doet.
Het verschil is dus niet groot met de gewone verkooplijsten, vooral
daar er op die veilingen soms maar één kavel is vermeld, terwijl er
dikwijls van die zelfde kavel zeer vele in voorraad zijn, en ook
verkocht zullen worden. De kavels worden meestal onmiddellijk
opgestuurd. Als er maar én of weinig kavels zijn van bepaalde
reeksen, kan dit ook wel aanleiding geven tot vriendjespolitiek,
waarbij de goede klanten of de nieuwkomers bevoordeeld zullen
worden, naargelang de politiek die de veilinghouder volgt.

Bij de schriftelijke veilingen per opbod kan één kavel trouwens
ook, zoals hiervoor, vaak vele malen verkocht worden indien de
veilinghouder er vele in voorraad heeft. Die zal dan uitrekenen wat
hem het voordeligst uitkomt: weinig kavels verkopen voor een
tamelijk hoog bod, of vele kavels voor een lager bod. Indien de
uitslagen niet worden gepubliceerd, kan hij zelfs verschillende prij-
zen voor dezelfde kavel toepassen. Doch dat zal weinig gebeuren,
want er is altijd het risico dat de bieders elkaar kennen.

Voor alle soorten veilingen moet men wel goed uitkijken naar de
beschrijving die gegeven wordt, en naar de voorwaarden om de
kavels terug te geven die vooraf niet goed bekeken zijn en waarvan
achteraf wordt vastgesteld dat ze zijn bijgewerkt, of kapot zijn, of
vals. De meeste filatelistische bladen waarschuwen dan ook hun
lezers om alle kavels van alle veilinghuizen, zelfs bij schriftelijke
bieding, goed na te zien op geknoei of vervalsing. De meeste veilin-
gen nemen niets terug van kavels die bestaan uit minimaal drie of
vier zegels; men moet dus vooral hier goed uitkijken, dit is het beste
middel om niet bedot te worden. Voor duurdere stukken, als het
één, twee of soms drie stukken betreft, nemen de meeste veilinghou-
ders tot enkele dagen of weken na de veiling de stukken wel terug
die verborgen fouten vertonen ‘die aan hun aandacht ontsnapten’,
en die dus niet in de beschrijving werden vermeld. Het lijkt op zijn
minst eigenaardig dat deze foutieve beschrijvingen van één, twee
of drie zegels door specialisten mogelijk zijn. Maar opgelet: de
veilingen zijn bekend als ideale plaatsen om bijgewerkte zegels aan
de man te brengen, en die worden dan ingezet in kavels van tenmin-
ste vier of vijf zegels, zodat teruggave onmogelijk wordt. De kavels
worden verondersteld op voorhand gezien en gekeurd te zijn door
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de kopers, maar wat indien ze na inzage gestolen, verwisseld of
beschadigd worden? Men heeft dan geen enkel verweer tegen de
eventuele willekeur van de veilinghouder!

Het ligt grotendeels aan de controle of de wil tot controle uitgeoe-
fend door de veilinghouders en hun medewerkers of de veiling al
dan niet is opgevuld met herwerkte, kapotte, afgekrabde of vervalste
zegels. Sommige veilinghouders werken hier trouwens gretig aan
mee, en zetten zelfs in enkele gevallen zelf die kavels in, en dat is
spijtig, want dat bezorgt hen vroeg of laat toch een slechte naam.
Ook vindt men hier soms zegels met valse expertisestempels en
papieren. Het gebeurt ook dat er vele verdachte kavels tussen-
doorglippen door gebrek aan tijd om alles te controleren. Dit excuus
wordt trouwens vaak ingeroepen ter verontschuldiging. Dat kan
echter ook in werkelijkheid zo zijn. Het is immers een heel werk
om zegel per zegel na te zien, of om de opgegeven catalogusprijs
uit te rekenen van een grote collectie. Vrijwel altijd is de aangegeven
cataloguswaarde onjuist, en meestal te hoog. Vele verkopers rekenen
immers de volledige cataloguswaarde van minderwaardige zegels
integraal mee, en overschatten zodoende hun verzameling. Het is
ook te begrijpen dat de veilinghouder niet al de hem aangeboden
collecties opnieuw kan uitrekenen. In feite zou hij dat moeten doen,
maar in bijna alle gevallen doet hij het niet. Hij kijkt enkel naar de
grote waarden van een collectie, en daar blijft het gewoonlijk bij.
Dat de beschrijving soms helemaal uit de hand loopt, kan geillu-
streerd worden door de volgende tekst: ‘In het februari-nummer
van de Berner Briefmarken Zeitung van Zumstein werd een artikel
gewijd aan de Duitser H. die in Ziirich een voorwaardelijke gevan-
genisstraf van één jaar opliep wegens het aanbieden en verkopen
van verschillende vervalste zegels en postwaardestukken in een
veiling van meer dan 600 kavels. Deze exclusieve verkoop had
plaats in een Ziirichs hotel en alle kavels waren omschreven in een
kostbaar uitgevoerde veilingkatalogus van 80 pagina’s.
Hetgeen bijzonder zwaar doorwoog bij het bepalen van de straf-
maat, was volgende vetgedrukte tekst in zijn katalogus: “De be-
schrijving in de tekst is uiterst gewetensvol en betrouwbaar. Alle
zegels zijn door deskundigen van de eerste orde gekeurd en van
attesten voorzien. Er is geen zegel onder deze aanbiedingen, die niet
pijnlijk nauwgezet gekeurd is”. De filatelistische deskundige, die
de attesten afleverde en ondertekende werd echter niet teruggevon-
den’. (3)

Er dient ook nog te worden opgemerkt dat sommige verkopers
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hun zegels als postfris aanbieden in insteekalbums, speciaal ontwor-
pen voor zegels zonder plakker. Bij nader toezien blijkt maar al te
vaak dat de dure postfrisse zegels helemaal niet postfris zijn, on-
danks de presentatie onder kristalband of in een insteekalbum. Het
beste is dus om argwanend te zijn, en alles op voorhand rustig na
te zien om niet beetgenomen te worden.

Sommige veilinghouders zetten ook ‘gemengde kavels’ in wat
betreft de kwaliteit. Dit dient men goed na te zien, want bijna altijd
zijn de dure stukken van slechte kwaliteit, en de goedkope stukken
van eerste kwaliteit.

Er worden soms ook kavels aangeboden ‘zonder waarborg’, ‘om
na te zien’, ‘alle kwaliteiten’, en zo meer. Men mag er zeker van
zijn dat deze kavels een speciale samenstelling hebben. Zo kan men
vaststellen dat in die kavels vrijwel altijd dure doch valse zegels te
vinden zijn, of goedkope zegels die verward zouden kunnen worden
met gelijkaardige dure zegels. De bedoeling is duidelijk: de cliént
misleiden, hem in de veronderstelling laten dat er bij al die zegels
toch wel één goed duur exemplaar zou kunnen zijn, en alleen reeds
daardoor zal de potentiéle cliént geneigd zijn op die kavel te bieden,
en hoger te bieden dan normaal. Indien men alle valse en waardeloze
zegels uit zo’n kavel wegneemt, blijft er vrijwel niets van over, en
toch wordt hij duur doorverkocht... dankzij de ertussen gestopte
rommel.

Zo gebeurt het ook regelmatig dat 80 tot 90 pct. van de zegels
uit dergelijke kavels verdunde, kapotte, gescheurde, in tweeén ge-
knipte zegels enz. zijn, die meegeteld zijn in de quotering. Zo schreef
een Fransman die dit meemaakte prompt aan de deurwaarder van
de veiling, die echter geen antwoord gaf. Er stond immers in de
voorwaarden dat geen enkele reclamatie toegelaten zou worden,
als de kavel eenmaal was toegewezen. Dat is pure literatuur zonder
rechtswaarde, hier en in Frankrijk, en de persoon in kwestie had
beter gedreigd met een proces wegens misbruik van vertrouwen en
oplichting, dan zou de deurwaarder wellicht wel geantwoord heb-
ben.

Het mengen van rommel tussen gewone zegels is een goede kneep
om die rommel kwijt te raken! Er zijn zelfs veilinghouders die de
zgn. cataloguswaarde van integraal valse zegels meetellen voor het
vaststellen van de waarde van een kavel: dit is helemaal te gek, en
vervormt volledig het beeld van die kavel! Het is dan ook niet
zeldzaam dat de behaalde prijs veel te hoog ligt, enkel en alleen te
wijten aan dit soort misleidende manipulatie. Tot groot genoegen
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echter van sommige veilinghouders, die vaak op die manier eigen
kavels inzetten.

Ook zijn er veel veilinghouders die schattingen aanbrengen in
hun veilingcatalogus. Jammer genoeg zijn deze schattingen er soms
zeer ver naast. Zo werd er een lot in Groot-Brittannié op 60 pond
geschat, dat toegewezen werd voor 1.800 pond. In Duitsland zijn
er schattingen geweest van 75 mark en 400 mark, daar waar die
zegels in de duurste winkels te krijgen waren voor respectievelijk
10 mark en 60 mark. In Frankrijk zijn er instelprijzen voor een
schriftelijke veiling van een oude en zgn. serieuze firma geweest van
ondermeer 870 Franse frank, 630 en 1.050 frank die niet verkocht
konden worden in de winkel voor respectievelijk 20 Franse frank,
10 en 25 frank!! Daarbij kwam dan nog een onmogelijk (en vervalst)
waardeloos maakwerk dat werd ingezet aan 5.250 frank! Zo zijn
er spijtig genoeg vele voorbeelden aan te halen, al moet wel worden
toegegeven dat de schatting in de meeste gevallen wél de toegewezen
prijs benadert.

Er is de laatste jaren ook een zeer ongezonde Barnumreclame
ontstaan, die bij sommige veilinghuizen normaal is geworden, voor-
al dan biyj zgn. veilingen met naam, wat in de grond absoluut niet
de minste betekenis heeft. Het is enkel een lokmiddel voor de
argeloze verkoper en koper. Hierbij kan een passende tekst worden
aangehaald uit een filatelistisch tijdschrift:

‘De laatste tijd worden op gekende Duitse veilingen bepaalde post-
stukken aangeboden onder de slogan “enig gekend stuk”, “behoren-
de tot de kollektie van de beroemde familie...” en andere ronkende
aankondigingen. Aldus wil men de koper een stimulans geven tot
het kopen van het aangekondigde stuk. Speculanten, naievelingen,
mensen met enorm veel geld maar weinig filatelistisch verstand
bieden dan tegen elkaar op zodat bepaalde stukken geweldig over-
dreven prijzen behalen. Het is al niet meer voldoende dat die
kategorie van mensen de gewone zegels aan overdreven prijzen gaat
opkopen, waardoor alle goede waarden meer dan normaal stijgen,
nu gaat men nog veel verder. Men moet immers het eentonige van
altijd maar hetzelfde aan te bieden breken en af en toe toch iets
buitengewoons aanbieden. Deze misleidende publiciteit waaraan
verschillende Duitse veilinghuizen zich beginnen te bezondigen kan
de gewone man wel niet raken, maar het typeert toch de mentaliteit
van die heren, die filatelistisch materiaal misbruiken voor eigen
profijt. In sommige gevallen hangt trouwens een waas van geheim-
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zinnigheid rond bepaalde stukken, dat twijfel omtrent de authenti-
citeit ervan niet ongewettigd is. Tegen deze praktijken trekt men
in de gewone pers in Duitsland nu ook wel van leer. “Das Kapital”
is ondermeer van oordeel dat die praktijken op zwendel beginnen
te gelijken, want vele aangeboden materiaal lijkt nooit bestaan te
hebben.

Ook de goedgelovigheid wordt uitgebuit. Wanneer men bijvoor-
beeld met zekerheid weet dat een bepaald iemand iets beslist wil,
dan laat men iemand tegenbieden totdat de aspirant koper een veel
te hoge prijs heeft ingezet. Het toppunt is dan nog dat hij tevreden
is en zo fier als een pauw omdat niemand hem heeft kunnen
afzetten’. (4)

In dit verband moet men natuurlijk weer eens de vraag naar
authenticiteit stellen: immers de volledig vals verklaarde 3 skilling
banco van Zweden werd dankzij de Barnumreclame wel verkocht
voor 1 miljoen Duitse mark; ongelooflijk, maar waar! Als laatste
opmerking kunnen hier de woorden aangehaald worden van een
der grootste Duitse veilinghuizen, die erop gewezen werd dat de
ingezette Belgische vellen 126/8 alle vals waren: ‘We zijn niet
bevoegd een oordeel uit te spreken over al dan niet vals zijn van
deze zegels’! En dat voor een der grootste veilinghuizen van Duits-
land!

Wie zijn zegels in de handel op de veiling plaatst, mag ook niet
vergeten dat het verschil in prijs tussen enerzijds wat hij voor de
zegels zal bekomen, en anderzijds wat de liefthebber ervoor moet
betalen, soms aanzienlijk is. Dat hangt af van elke veiling afzonder-
lijk. Zo worden er bij de verkoopprijs vaak 20 pct. kosten aangere-
kend aan de koper, en moet de verkoper een 15 pct. afgeven aan
de veilinghouder, eveneens voor de kosten; dit maakt een verschil
van 3§ pct.! Dit cijfer is erg onderhevig aan schommelingen, zowel
van de ene veiling tegenover de andere als van het ene land tegenover
het andere; de BTW speelt hier onder meer een belangrijke rol. Voor
gewone zegels zal de verkoper vrijwel altijd een betere prijs kunnen
krijgen indien hij buiten de veiling verkoopt aan een liefhebber,
dan wanneer hij dat via een veiling doet: de wederzijdse kosten
vallen immers weg.

Dat over ’t algemeen genomen een veilinghouder betrouwbaarder
is dan een andere doorsnee-postzegelhandelaar is een verhaal dat
soms wel de ronde doet, maar hierop is niet de minste controle. Er
zijn verzamelaars die geen enkele postzegelhandelaar vertrouwen,
en daarom alles in grote bekende filatelistische veilinghuizen ver-
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kopen, waar ze dan, helaas voor hen, dikwijls nog veel meer en
voor veel meer geld bedrogen worden!

Een van de bekende maatstaven voor het bepalen van de prijzen is
de veiling onder handelaars met gesloten deuren. Dit zijn veilingen
die in vrijwel alle landen in gebruik zijn, die plaats hebben rond
een tafel, en die uitsluitend voor handelaars zijn bestemd. Elke
deelnemer heeft het recht om kavels op tafel te gooien en zijn prijs
te vragen; hierop wordt dan verder geboden, ofwel worden de
kavels onverkocht teruggegeven aan de verkoper. Naargelang de
prijzen die de recksen hier halen, worden ze vaak ook verder naar
waarde geschat, en stijgen of dalen ze in prijs. Deze veilingen worden
veelvuldig gehouden, voor elke handelaarsvereniging is dit meestal
elke week, in sommige landen en in sommige verenigingen zelfs
meermaals per week. Aan die veilingen zijn geen kosten verbonden.

Jammer genoeg heeft ook hier het geknoei zijn intrede gedaan,
en zijn er handelaars die zegels in grote hoeveelheid op tafel leggen -
alleen maar om de prijs te drukken; anderzijds bieden ze steeds op
reeksen die ze zelf bezitten. Ook zijn er vaak afspraken: een hande-
laar legt enkele reeksen op tafel en één of twee collega’s bieden op,
om zodoende de prijs kunstmatig op te voeren. Dat het hier een
schijnverkoop betreft blijkt duidelijk wanneer na de veiling de
recksen worden terugbezorgd aan de vorige eigenaar, indien een
van de twee opbieders ze heeft bekomen.

Ook worden sommige loten na de veiling verdeeld en halen dus
lagere prijzen: indien een handelaar b.v. vijftig reeksen van dezelfde
zegels op tafel legt, worden die nadien vaak onder meerdere van
zijn collega’s-kopers verdeeld voor de prijs die geboden is. Zodoende
biedt er maar één persoon, en is er geen tegenbod die de prijs zou
doen stijgen van een van de geinteresseerden. Die hebben vaak
genoeg aan enkele reeksen. Dit gaat dan uiteraard ten nadele van
de verkoper, die een volgende maal wel tweemaal zal nadenken
alvorens nog een grote kavel op tafel te leggen.

Op deze veilingen, er vlak voor en er vlak na, wordt dikwijls
voor belangrijke sommen verhandeld. Deze samenkomsten spelen
een zeer belangrijke rol voor wat betreft de contacten tussen hande-
laars, en ook vooral voor de prijsbepalingen, onder meer in de
catalogussen. Hiervoor zijn ze vaak zelfs van doorslaggevend be-
lang.
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Catalogi, albums
en filatelistische literatuur

‘Dat vele prijzen uit de catalogi onrealistisch zijn, blijkt o.a. uit
Yvert. Ongeveer alle prijzen worden daar nagenoeg automatisch
met 10 a 15 % verhoogd. Niet alleen blijven in de werkelijkheid
vele prijzen stabiel, maar ook heel wat prijzen dalen in min of meer
sterke mate. Zo is het ook met thematische catalogi: ruimtevaart
stijgt in prijs... volgens de catalogus want de werkelijkheid is ook
hier heel anders: veel minder vraag dan vroeger en achteraf bijzon-
der moeilijk verkoopbaar; hetzelfde geldt voor fauna en flora, sport,
schilderkunst en noem maar op. Denkt u aan een veilige belegging?
Trekt u zich dan maar niets aan van catalogusprijzen maar koop
zeldzame zegels, brieven en afstempelingen en houdt u zich aan
ernstige landen.” Uit De Postzegel, nr. 387

Catalogi

Het instrument bij uitstek om mee te manipuleren, is de bijbel voor
de postzegelverzamelaars: de onontbeerlijke catalogus. Er zijn van-
zelfsprekend heel wat catalogussen op de markt, maar er zijn toch
ook weer niet zo veel nationale catalogi in elk land, vooral niet in
de kleinere landen. Elke catalogus heeft zijn eigen karaktertrekjes.
De ene catalogus heeft de neiging hoge prijzen op te geven, de
andere doet het tegenovergestelde. Sommige catalogi nemen zoveel
mogelijk variéteiten op, anderen quoteren slechts de gewone type-
zegels, nog anderen houden zelfs geen rekening met algemeen aan-
vaarde afwijkingen, weer andere catalogi quoteren absoluut alles.

Men dient er rekening mee te houden dat een catalogus, die
normaal elk jaar verschijnt, op de dag van de uitgifte in feite reeds
ongeveer drie maanden verouderd is; dit is van groot belang in
periodes van grote prijsschommelingen. Er valt hier ook op te
merken dat sommige catalogussen een of meer supplementen uitge-
ven voor het verschijnen van een nieuwe catalogus. Hoewel elkeen
die een exemplaar bezit, hiervoor heeft betaald, worden deze sup-
plementen soms angstvallig voorbehouden voor een kleine groep
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bevoorrechten: handelaars, vrienden van de uitgevers enz., wat hen
in periodes van prijsstijging in staat stelt vroeger op de hoogte te
zijn dan anderen, en zo de markt reeds op voorhand leeg te kopen
voor wat betreft de reeksen die een fikse opwaardering meekregen.

Het is zeer belangrijk om de percentages bij elke catalogus goed
te kunnen interpreteren. Zo dient men voor dezelfde reeks bij de
ene catalogus b.v. 60 pct. te rekenen, en bij de andere 25 pct. om
tot de echte waarde van de reeks te komen. Het is een bekend
gegeven dat dit percentage voor landen van het Oostblok en voor
landen van de Derde Wereld zeer laag ligt. Ook voor zegels met
plakker en voor afgestempelde zegels ligt het bijna altijd veel lager
dan voor postgave zegels. Er zijn zegels die meer dan 100 pct. van
de catalogusprijs waard zijn, terwijl andere nog geen 5 pct. halen!
Vooral bij oude zegels is een juiste interpretatie van de prijs op
basis van de catalogus bijna niet te doen.

De verkeerde interpretatie van de catalogus kan op dit terrein
ook nog andere verrassingen inhouden. Zo is er het geval bekend
van een weduwe die in 1976 de postzegelverzameling van haar man
ging verkopen aan een veilinghouder, en er prompt de volledige
catalogusprijs voor kreeg. Achteraf was haar verrassing en desillusie
echter bijzonder groot toen ze hoorde hoeveel de zegels op de veiling
opbrachten. Om een paar voorbeelden te noemen: een oude zegel
op brief met als aangegeven cataloguswaarde 225 frank voor de
afgestempelde zegel werd verkocht voor 65.000 frank! Een tweede
identieke kavel werd verkocht voor 90.000 frank. Een derde kavel
van 900 frank cataloguswaarde ging 100.000 frank. En zo ging het
verder. Wat was er aan de hand? De eerste kavel betrof een goede
oude zegel op brief met plaatnummer, de tweede een zegel met
randinscripties en datum, en de derde kavel betrof een band van
drie klassicke zegels. Verder waren er nog blokken van vier, van
zes, en verscheidene paren, en dit alles van zeer oude en goede
zegels. De prijzen gingen veel hoger dan de catalogusprijzen. Het
betrof hier een gespecialiseerde verzameling die op het ogenblik van
de verkoop erg in de mode was. De catalogus voorziet dat niet, en
zegels met randinscripties, blokken en dergelijke zijn meestal niet
gequoteerd; er wordt soms met geen woord over gerept. Als een
leek nu de prijzen overloopt, dan baseert hij zich op de prijzen
aangegeven in de catalogus zonder met de speciale combinaties en
specialiteiten rekening te houden. Zodoende wordt er vaak veel
geld verloren (en ook gewonnen door de handelaars die angstvallig
zwijgen over het bijzondere van die zegels).
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Als men een handelaar voor de verkoop van een zelfde reeks een
bepaalde catalogus ziet gebruiken, en voor de aankoop ervan een
andere catalogus, dan moet men wel uitkijken: in de eerste zullen
de zegels veel hoger gequoteerd zijn dan in de tweede, die vaak een
zgn. netto catalogus zal zijn (de ‘Deutschland-Netto-Katalog’ b.v.
bestaat reeds meer dan vijftig jaar).

De uitgevers van een catalogus beslissen ook onathankelijk wat
ze wél en wat ze niét wensen op te nemen, al ligt het voor de hand
dat het hier geen zaak betreft van normale zegels zonder afwijking
die door de posterijen elk jaar worden uitgebracht: die komen er
automatisch in. Toch zijn er gevallen bekend van normale zegels
die pas jaren nadien in bepaalde catalogi verschenen. Toevallig of
niet betreft het hier bijna altijd zeer dure zegels!

Men mag niet vergeten dat veruit de meeste verzamelaars een
postzegel pas ontdekken, als hij in de catalogus staat. Bij de aankoop
van hun zegels volgen ze dan ook trouw deze gids. Zo was er geen
interesse voor de oude postzegelboekjes en rolzegels, wat ertoe heeft
geleid dat die tegenwoordig zeer zeldzaam en duur geworden zijn.
De eerste boekjes verschenen reeds in 1900 in de USA, en de eerste
rolzegels verschenen er in 1908. Pas na 1960 is men deze dingen
in bredere kring gaan ontdekken en verzamelen, en zijn ze ook in
de catalogi verschenen. De ‘Europa-zegel’ van Spaans-Andorra van
1972 bijvoorbeeld, ontbrak ook verscheidene jaren in de wereldbe-
kende catalogus Yvert & Tellier. Ook het onderscheid tussen ge-
woon en fosforpapier ontbrak er gedurende vele jaren, net zoals in
de Amerikaanse Scott trouwens. Het lijkt eigenaardig dat deze
zegels niet onmiddellijk werden opgenomen.

Natuurlijk gebeurt het wel — en het betreft hier dan meestal de
afwijkingen van tanding, kleur enz. — dat de uitgevers van een
catalogus weigeren zegels op te nemen. Ze weigeren dit zeer gemak-
kelijk wanneer ze er zelf geen voorraad van bezitten. Worden ze er
wel in het bezit van gesteld, dan wordt het euvel hersteld, en het
jaar nadien is de zegel meestal gequoteerd. Daarentegen gebeurt
het dat er zegels in de catalogus voorkomen die in die vorm nooit
bestaan hebben en die puur maakwerk zijn, of waar de twijfel veel
groter is dan de zekerheid, maar waarvan ze wel voorraad bezitten.
Met zgn. kleurenafwijkingen en ontbrekende tekst of kleuren ge-
beurt dat vaak.

Het gebeurt ook dat er zegels moedwillig niet in de catalogus
worden opgenomen met de bedoeling deze zegels in stilte op te
kopen, en dan na enkele jaren ze in de catalogus met zeer hoge
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waarde te quoteren. Het aangehaalde voorbeeld van de ‘Europa-ze-
gel’ 1972 ging in die richting. Ook in Nederland en Belgié is deze
tactick bekend. Als tamelijk recent voorbeeld kunnen de leeuwtjes-
zegels met afwijkende tanding in Belgié aangehaald worden (16
tanden verticaal in plaats van 17) die lang in de catalogi ontbraken.
Het is zoals iemand in een tijdschrift schreef: ‘Nog altijd willen
vele verzamelaars deze zegels niet verzamelen (en dus niet aankopen)
omdat ze niet gecatalogeerd zijn. Mij persoonlijk stoort dat niet.
Integendeel, talrijke bezitters van deze zegels zullen hun geduld
verliezen en hun zegels voor spotprijzen verkopen. Dan zullen ik
en anderen deze zegels ook veel goedkoper kunnen bekomen. Is het
dat wat de handelaars verlangen en verwachten?’ (1) Men kan hier
aan toevoegen dat het overgrote deel van de verzamelaars die zegels
zelfs niet kennen, voor ze worden opgenomen; ook sommige han-
delaars verkeren in die situatie. En dit zijn dan dankbare verkopers
voor lui die wél op de hoogte zijn. Overigens kunnen ter illustratie
voor de spotprijs die dankzij deze manipulatie soms gevraagd wordt
door onwetende handelaars (en verzamelaars) prijzen van 2, 5, 6
en 10 frank genoemd worden voor dergelijke zegels met 16 tanden
die op dat ogenblik meer dan 1000 frank waard waren! In Neder-
land zijn er heel wat speciale catalogi op de markt, waarvan er een
deel geen reden van bestaan zou hebben, indien de nationale cata-
logus iets uitgebreider was (b.v. rolzegels, bepaalde boekjes...),
terwijl er aan de andere kant over sommige opgenomen stukken
heel wat vragen gesteld kunnen worden!

Aan sommige zegels wordt in bepaalde catalogi geen waarde
toegekend, maar ze worden wel opgenomen. Hier is een enorme
prijsspeling mogelijk, en het zal enkel van de handelaar waar men
koopt afhangen of men de normale prijs betaalt, dan wel een
honderdvoud ervan. Na verloop van tijd worden deze zegels dan
wel geprijsd, en dat kan of heel laag of heel hoog zijn, of ook heel
gewoon. Als men de markt niet heeft gevolgd, kan men hier geen
voorspellingen doen. lets gelijkaardigs is in Belgié met de ‘omgekeer-
de Dendermonde’ gebeurd, door velen de duurste Belgische postze-
gel genoemd: ‘Jarenlang heeft Yvert deze zegel (de “omgekeerde
Dendermonde”) slechts een fiktieve waarde toegemeten. De verkla-
ring van deze schijnbare ongerijmdheid ligt voor de hand. Heel zijn
verder leven heeft baron Hye de Crom op zijn 16 rariteiten (nota:
er zijn slechts 17 bekende stukken!) jaloers zitten broeden als een
klokhen op haar eieren zonder zich ook maar van één exemplaar
te kunnen ontdoen. Zelfs niet aan Théodore Champion die ruim
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een halve eeuw lang de prijsnoteringen van Yvert en Tellier heeft
verzorgd. Zoals iedereen weet was Th. Champion verzot op raritei-
ten met een uitgesproken voorliefde voor kopstaande middenstuk-
ken. Hye de Crom bleef pootvast zitten broeden en Champion
wachtte vruchteloos op dit juweeltje alvorens tot prijsstijging over
te gaan. Was Hye de Crom minder zuinig geweest en had hij op
tijd en stond aan Champion zijn zegeltje gegund zou hij spoedig
voor deze attentie beloond zijn geworden door een bestendige en
pijlsnelle verhoging van de prijsnotering’. (2) Voor ingewijden is
zoiets heel normaal.

Sommige uitgevers van catalogi kopen een grote voorraad van
een goedkope zegel, vragen toestemming aan de posterijen om een
opdruk aan te brengen, en als dit gedaan is, quoteren ze die zegel
met opdruk tussen de gewone zegels. In feite is dit zuiver maakwerk.
Dat is eenvoudig voor wie een catalogus uitgeeft, en brengt meestal
zeer veel geld op, vooral in landen waar de nationale catalogi geen
concurrentie hebben. Door de invloed van de uitgevers van die
catalogi kunnen die er soms ook toe komen bewuste zegels in
internationale catalogi te doen opnemen, net zoals sommige mach-
tige handelaars al hun invloed aanwenden om bepaalde zegels te
doen opnemen (of weg te laten).

Als de uitgevers van internationale catalogi ook concessies hebben
voor de druk van ‘officiéle zegels’ van de Derde Wereld, dan is de
manipulatie de eenvoudigste zaak ter wereld geworden. De moeilijk-
heid is dan enkel de cliénten te vinden. Met de prijzen goochelt
men immers zoals men wil, en men kan naar keuze zeer dure of
zeer goedkope reeksen maken en ze quoteren. Dat sommige catalogi
wel eens wat ver durven gaan in de richting van de fantasie, is ook
geen geheim, Dat dit niet door iedereen in dank wordt afgenomen,
hoeft geen betoog. Zo zijn er meermaals incidenten geweest tussen
zgn. experts en catalogusuitgevers en tussen uitgevers van catalogi
onderling, waarbij soms de meest extreme terminologie wordt ge-
bruikt, zoals ’vervalser’, ‘afzetter’, ‘bedrieger’, ‘strafbaar met 30
jaar dwangarbeid’, ‘de quotaties die u aanduidt zijn pure inbeelding,
getuigend van een absolute onkunde’, ‘uw uitgave is de meest
onbeschaamde van heel de filatelie’, ‘uw voorgangers Fournier,
Sperati e.a. hebben nooit zoveel lef gehad’, en meer van dit fraais.
Bovenstaande woorden zijn afkomstig uit de briefwisseling tussen
deze ‘experts’ en catalogusuitgevers. Het komt er gewoonlijk op
neer dat de pot de ketel verwijt dat hij zwart ziet!

Het is een kenmerk van de beginnende verzamelaars om de
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vermelde prijzen in de catalogus van de zegels die ze bezitten op te
tellen, en dan te denken dat dit ongeveer de waarde is die ze aan
zegels bezitten. Op die manier zijn er velen die zich zegelmiljonairs
wanen, vooral dan als er enkele valse opdrukken of vervalsingen
bijzitten. Elk jaar wordt de rekening gemaakt van het totale bezit
en van de meerwaarde gerealiseerd in het laatste jaar. Als die
verzamelaars dan hun collectie willen verkopen, is de ontnuchtering
groot, en de desillusie wordt des te groter als ze op de koop toe
geen netto catalogus gebruikt hebben voor het bijeentellen van de
prijzen.

In sommige catalogussen wordt ook geknoeid met de informatie.
Zo zijn er catalogi die systematisch de oplagen vervalsen, en b.v.
een veel te lage oplage opgeven of slechts rekening houden met een
deel van de oplage, dat om het verzamelen van bepaalde zegels of
bepaalde gebieden te stimuleren. Het is bekend dat in de Belgische
catalogi de oplage van de goede reeksen bijna nooit overeenkomt
met het officiéle cijfer van de posterijen, dat meestal veel hoger ligt
voor wat betreft de daadwerkelijk verkochte series. Zodoende wordt
gehoopt de zegels aantrekkelijker te maken en meer verzamelaars
aan te spreken. Een van de flagrantste voorbeelden is hier wel het
geknoei met de ‘Orval’-zegels tussen de twee wereldoorlogen. Zowel
van de reeks van 1928 met al zijn varianten, als van de reeks van
1933 (de ‘Grote Orval’) zouden er veel meer exemplaren bestaan
dan uit de catalogus opgemaakt kan worden. Er zijn auteurs — en
niet de kleinste! — die beweren dat de echte verkochte oplage van
de reeks ‘Grote Orval’ van 1933 in plaats van 17.713 volledige
reeksen 120.000 volledige reeksen is, m.a.w. alle gedrukte zegels;
voorwaar geen klein verschil! De 17.713 reeksen zouden slaan op
de effectief aan de postloketten verkochte zegels. De overige reeksen,
meer dan 100.000, zouden niet vernietigd zijn, maar verkocht,
geschonken, of op een andere manier in de handen van het Orval-
comité terechtgekomen zijn. In bloeiperiodes zouden deze reeksen
druppelsgewijs, doch weliswaar overal terzelfder tijd, op de markt
zijn gebracht. En het zouden lang niet de enige reeksen zijn die op
dergelijke manier de markt komen binnendruppelen.

Er zijn nog meer bedenkingen te maken in verband met de reeksen
met toeslag en hun oplage. Indien de gedrukte en voorziene oplage
niet aan de loketten is uitverkocht, is er een ander middel om de
twee betrokken partijen — de posterijen en het comité waarvoor de
toeslag is bestemd — tevreden te stellen. Zo beginnen de posterijen
met de reeks ongeldig te maken: zodoende zijn ze voor de diensten
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van de posterijen waardeloos. Dan krijgt het comité de overblijvende
stock aangeboden met aftrek van de toeslag, én met een gevoelige
reductie op de frankeerwaarde: de zegels zijn immers ongeldig.
Nadien verkoopt het comité de zegels in haar bezit verder aan de
handel, want de enige waarde die de zegels nog hebben is hun
verzamelwaarde. Zodoende hoeven de posterijen de gedrukte zegels
niet te vernietigen, en ze kunnen het restant nog te gelde maken.
Het organiserend comité beseft heel goed dat de handel steeds de
frankeerwaarde betaalt, eventueel verminderd met een klein percen-
tage. Ze zijn ook tevreden, want ze kunnen met winst verkopen.
De handel zelf is ook tevreden, want die kan op zijn beurt de recksen
aan de man brengen met een ruim voldoende winstmarge. De
catalogus neemt als oplage alleen de cijfers op die werkelijk aan
het loket werden verkocht. De enige personen die in de hele zaak
om de tuin worden geleid, zijn de verzamelaars. Maar aangezien
de reeksen stilaan in de catalogi verhoogd worden in prijs, zijn ook
zij tevreden.

Ook in Zwitserland en Duitsland zijn in de jaren *60 speciale
geldelijke tegemoetkomingen geweest aan een Amerikaans agent-
schap. De verzamelaars spraken van ongeoorloofde kortingen op
de aankoop van officiéle zegels, de posterijen en het agentschap
spraken van tussenkomsten voor het maken van publiciteit... On-
der druk van de publieke opinie zijn de contracten echter op-
gezegd.

Het gebeurt ook, doch eerder uitzonderlijk, dat zeldzame zegels
veel te laag geprijsd zijn, om te kunnen aankopen. Dat de postzegels
hiervan het monopolie niet bezitten bewijst de verkoop van een
oude Griekse munt in Zwitserland voor de prijs van 7.800 Zwitserse
frank; ze was in een heel bekende Zwitserse catalogus amper 155
frank geprijsd! De handelaar die deze munt in zijn winkel heeft
gekocht, heeft er dankzij de valse informatie in de catalogus een
royale winst aan overgehouden! De uitleg die er, bij gemakkelijk
na te maken stukken zoals gelopen brieven, aan wordt gegeven,
komt soms neer op vrees voor vervalsingen. Zo kan men lezen in
het blad Timbroscopie: “Waarom zijn de meeste eerstedagbrieven
“per luchtpost” ondergequoteerd? Paradoxaal genoeg, omdat ze
zeer zeldzaam zijn. Er zijn weinig transacties, dus is er geen markt:
de quoteringen verhogen niet. ...Indien de gespecialiseerde hande-
laars de quoteringen en de prijzen zouden verhogen, zouden we

“onmiddellijk de vervalsingen zien opbloeien. En aangezien vele
“eerstedagvluchten” tegenwoordig onvindbaar zijn, met wat zou

252



men deze vervalsingen kunnen vergelijken?’ (3)

Het is geen uitzondering dat catalogi de prijs van bepaalde series
kunstmatig laag houden, of laten zakken daar waar hij zou moeten
stijgen. Dit kan te wijten zijn aan speculatie, aan onkunde, of ook
aan naijver onder de handelaars, wat van een bedenkelijke moraal
getuigt. Op dezelfde manier en wegens dezelfde redenen kan ook
het tegenovergestelde gebeuren. Het is geen geheim dat de uitgevers
van catalogi van uit alle hoeken worden bestormd met vaak aanlok-
kelijke voorstellen om het een of het ander in de catalogus op te
nemen, of veel te hoog te prijzen. Daartegen moeten deze uitgevers
zich verzetten, willen ze objectief blijven tegenover hun lezers-ver-
zamelaars. Dit is zeer belangrijk voor een goede catalogus! Spijtig
genoeg zijn er heel wat die door de knieén gaan.

Het is maar al te goed geweten dat alles wordt verkocht wat
vroeg of laat in een nationale of in een wereldcatalogus opgenomen
wordt, al zijn deze posten gewone vignetten, proefdrukken, privaat-
drukken of maakwerk: dit is slechts van bijkomend belang. En
sommige opgenomen vignetten kunnen ook heel wat geld kosten.
Wat niet in de catalogus komt daarentegen, zal gewoonlijk door
niemand bekeken worden, ofwel door enkele slachtoffers veel te
duur betaald worden! Dat is een algemene regel, en toont aan
hoeveel invloed de catalogusmakers onrechtstreeks op de filatelie
kunnen uitoefenen, die zichzelf al dan niet kunnen verschuilen
achter een door henzelf uit de grond gestampte ‘prijzencommissie’
die volledig van hen athankelijk is, en slechts advies kan verstrekken.
Vrijwel altijd hebben de uitgevers het laatste woord, maar de naam
‘prijzencommissie’ komt goed over bij het publiek en boezemt meer
vertrouwen in. In de realiteit hebben de leden ervan echter niets te
zeggen, en hangen de prijzen volledig af van de catalogusmakers zelf.

Opvallend is ook dat de meeste catalogi in een bloeiperiode
gretig de prijzen opwaarderen, doch in alle talen zwijgen in een
crisisperiode of een laagtepunt. D.w.z. dat deze catalogi dan koppig
dezelfde prijzen aanhouden gedurende jaren aan een stuk, of zelfs
voor de schijn nog de prijzen lichtjes opvoeren. Meestal hebben ze
ook de moed of de wil niet om zegels die in waarde gedaald zijn
na een speculatieperiode of na een weggeébd modeverschijnsel in
cataloguswaarde te laten dalen, of genoeg te laten dalen, tenzij dan
soms veel te laat en met veel tegenzin. Dit zou echter vaak erg nodig
zijn gezien de vele modeverschuivingen en stopgezette speculatieve
acties, en ze geven zo een erg vertekend en verkeerd beeld aan de
beginnende verzamelaars die er meestal inlopen en veel te duur

253



betalen. Door die houding werkt de catalogus de illusies in de hand,
de goedgelovige verzamelaar weet immers niet beter, vooral niet
als hij geisoleerd is en niet is aangesloten bij een of andere post-
zegelclub. Bij de verkoop veroorzaakt dat vanzelfsprekend ook de
verwachte desillusies, niet zelden met het gevolg dat men van de
filatelie niet meer wil horen spreken. Men is verbolgen over zoveel
komedie en manipulatie. Dat is zeker geen goede publiciteit!
Sommige catalogi, die een feitelijk monopolie bezitten, houden
vaak geen enkele rekening met allerlei aan- en opmerkingen, en
denken dat ze ongenaakbaar zijn. Vandaar ook dat er af en toe
zeer hevige kritiek losbarst tegenover zo’n mentaliteit. Als illustratie
kan men hier — voor wat Belgié betreft, waar men op filatelistisch
gebied ongetwijfeld kritischer is dan in Nederland — een paar
voorbeelden uit de filatelistische literatuur halen:
‘De catalogus die zichzelf de “officiéle” filatelie noemt, is voor de
25e maal verschenen.
Er moet mij toch iets van het hart: die officiéle is erg slecht opgesteld.
Hoe kan het nu dat zoveel mensen sedert jaar en dag hun bezit
toevertrouwen, schatten, kopen en ruilen op basis van déze catalo-
gus, samengesteld door enkele onkundigen. Onkunde die te lezen
staat op elke bladzijde. Als deze mensen niets van postzegels kennen,
zelfs geen rekensommetje kunnen maken, waarom zouden dan juist
zij de prijzen van de postzegels vaststellen? Wanneer gaat dit erger-
lijke spelletje nu eens eindigen? Wie zich baseert op de Officiéle,
zal vroeg of laat een dure tol moeten betalen. Een partikuliere
uitgifte als Mercier Braine-I’Alleud, moest men — jaren geleden —
eigenlijk beter niet kopen. Het waren maar partikuliere fantasietjes,
geen échte filatelie. Nu staan zij tussen de gewone series voor...
85.000,- B.fr. nieuw of gestempeld.
Want, en hier moet ik u het grote geheim van de “Offici€le”
ontsluieren, of een serie, een afwijking, een specialiteit in de catalo-
gus komt of niet, gebeurt niet op basis van een afspraak, een besluit,
een onderling overleg, een kennis van de markt of een principe,
neen... u mag het weten... dat wordt alleen bepaald door de beschik-
bare ruimte om toch maar jaar in jaar uit dezelfde clichés te kunnen
gebruiken, om aan het drukken iets over te houden. Hoe komen
deze “welbestudeerde” prijzen tot stand? Men neemt de drukproef
van verleden jaar en men gelast Arthur Rapgeteld de cijfers te
veranderen. Arthur gooit over deze bladzijde 10% te grabbel, op
een andere bladzijde strooit hij niets, elders stijgen de prijzen met
25 of 40%. Dan volgen enkele bladzijden analyses om te staven
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dat de aangegeven prijzen vol fouten en onnauwkeurigheden zitten,
en de tekst vervolgt: ‘Nog niet zolang geleden gold de Boudewijn-
met-bril reeks als een der spitswaarden van de Belgische filatelie.
Dank zij de Officiéle die zich vergiste en van het een op het ander
jaar de reeks met 30 % liet zakken, ontstond paniek, onze arme
koning is het dit jaar nog niet te boven gekomen. Zo ontstaan
prijzen en tendenties in de Belgische filatelie...

De gehele Officiéle is één petten-gooierij. Gaan wij nog jaren met
dit werkje scheep? Wij vinden dat nu eens eindelijk een bilan moet
gemaakt worden: de hele Officiéle is een schandaal. Er is geen ander
woord voor. ledere bladzijde ervan staat vol met ongerijmdheden.
Alleszins begrijpen wij één zaak: de mensen die de catalogus samen-
stellen zijn niet bekwaam dit te doen. Vergeleken met de buitenland-
se catalogi staan wij nergens. De Belgische filatelie is nog altijd niet
volwassen. Over tientallen zegels wordt in de Offici€le niet gespro-
ken, niets verklaard, noch over hun oorsprong, noch over hun reden
van bestaan. En dat noemt zich... officiéle...” (4) Als opmerking
kan hieraan worden toegevoegd dat de term ‘officiéle’ niets te maken
heeft met een of andere officiéle instantie; het is in dit geval gewoon
een naam zoals een andere. Nog een ander artikel is typisch, en
handelt weerom over die zelfde catalogus; het gaat over de volgende
uitgifte van deze catalogus:

‘Deze catalogus is beneden alles. Ondanks de opmerkingen treedt
er geen verbetering in. Zelfs tot de laatste bladzijden toe, in de
rubriek der Europa-zegels krioelt het van fouten. Er staan daar
landen vermeld die meer of minder zegels hebben uitgegeven dan
het in werkelijkheid is. Voor kopers en verkopers uiteraard extra
kopzorgen en verplichte raadpleging van andere catalogi.

Andere catalogi inzake Belgische zegels bestaan er in onze taal nog
niet. De beroepskamer van postzegelhandelaars moet er toch reke-
ning mee houden dat de kritiek blijft groeien. Dat kan wel eens
leiden tot ofwel een boycot of tot een catalogus naast de offici€le.
Op dit ogenblik lijkt men zich daarvan niets aan te trekken. Alles
gaat immers opperbest. Van waar kan nu het gevaar komen?’ (5)
Welgeteld één jaar later verscheen er een concurrent, een nieuwe
Belgische catalogus op de markt, de Belgische Officiéle Netto Cata-
logus, en was het jarenlange monopolie doorbroken. Het gevolg
was een bliksemsnelle verbetering en jaarlijks een grote kwaliteits-
verhoging van beide catalogi!
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Albums

Naast de catalogi, die door hun quoteringen vrijwel bepalen wat
er wel en wat er niet voor een postzegel mag en kan betaald worden,
zijn er ook nog de voordrukalbums die mede bepalen wat er ge-
vraagd en verzameld moet worden. Er zijn uitgevers van voor-
drukalbums die de inhoud sober houden, soms zelfs té sober, zonder
rekening te houden met papier- of tandingverschillen. Andere zijn
allesbehalve sober, en sturen radicaal aan op een uitbuiting van de
filatelist.

Om te beginnen zijn deze voordrukalbums verschrikkelijk duur
in de aankoop, en bij het grootste deel van de verzamelaars overtref-
fen zij in prijs de zegels die ze bevatten. Bij de verkoop van hun
collectie komen de verzamelaars dan zeer vaak tot de vaststelling
dat ze meer geld hebben uitgegeven voor hun albums dan wat ze
voor heel hun verzameling kunnen krijgen, albums meegerekend,
want tweedehands is de prijs ervan zeer laag. Het is wel zeer
gemakkelijk: alle zegeltjes staan er afgebeeld, en men hoeft enkel
de zegels in de vakjes op te bergen. Die vakjes zijn zeer verschillend
volgens het merk van album dat men zich heeft aangeschaft. De
niet-sobere albumuitgevers durven er allerlei overtollige zegelcom-
binaties in opnemen: alle mogelijke combinaties van boekjes, van
velletjes, van samenhangende verschillende zegels en zo meer. Bij
de verkoop is hier meestal echter geen interesse voor, en de waarde
ervan wordt dan ook bijzonder laag geschat. Alleen de catalogus
die er soms gewag van maakt, kan hierin verbetering brengen. De
vakjes moeten echter gevuld worden, want lege vakjes vormen voor
de meeste verzamelaars een vreselijke aanblik. Een citaat uit een
postzegeltijdschrift:

‘Voordrukalbums en Belgische blokjes.

Als u een voordrukalbum bezit, valt dat niet mee, want dan moet
u dit blok twee keer kopen! Eén keer vindt u het blok in uw
voordrukalbum als blok en één keer als losse zegel afgebeeld!
Tamelijk absurd, dachten we, want deze postwaarde werd uitslui-
tend als blok uitgegeven. Maar u moet kiezen: twee keer kopen of
een album met een leeg vakje. En wat doet de verzamelaar?... Juist,
hij koopt twee keer.

Het gekke is nu dat u een blok moet stukscheuren, dus vernietigen,
om een losse zegel te krijgen! Nog gekker wordt het, als u bedenkt
dat zo’n zegel uit blok nadien nagenoeg onverkoopbaar is... want
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iedereen wenst de zegel, zoals hij werd uitgegeven, dus in blokvorm!
Met deze uitscheur-truc verdient de handel natuurlijk het dubbele
en in andere gevallen zelfs een belangrijk veelvoud met de zogenaam-
de combinaties: een domme rage, waarvan achteraf de gevolgen
zeer zwaar in ongunstige zin op de filatelie zullen gaan uitwerken.
Al met al verdient de postzegelhandel nu méér. Ook de album-uit-
gever kan een héél pak méér voordrukbladen laten drukken.
Een frappant voorbeeld van combinatie-mogelijkheden, misbruikt
ten nadele van de verzamelaar vinden we nog bij de Belgische
Rubens-zegel met Rubensmonogram als aanhangend sierveld: al-
leen als blok uitgegeven. En wat denkt u, dat de slimme album-uit-
gever doet?... juist, hij combineert “voor u”: Rubenszegel met
aanhangend sierveld links, rechts enz. Zodat u telkens een blok
méér moet gaan kopen... om die combinaties te kunnen uitscheuren!
Met de Elstrom-automaatboekjes wordt natuurlijk ook het combi-
natie-spelletje gespeeld, maar dat volstaat niet want die automaat-
boekjeszegels met vignet worden ook nog als reclame-zegel opgeno-
men, als “pub”; een totaal foute voorstelling! Deze Elstrém waar-
den zijn in tegenstelling tot andere uitgiften géén reclamezegels.
Evenmin de Rubenszegels met aanhangend sierveld. Ook hier blijkt
weer duidelijk het willekeurige van zo’n opsomming: waarom zou
" Elstrém-met vignet wel een reclame-zegel zijn en Rubens-zegel met
vignet niet? Waar het natuurlijk weer op aankomt is, dat de Belgié-
verzamelaar die zo graag overcompleet wil zijn, niet alleen de
kleinformaatzegels Elstrom (uit de boekjes) als losse zegels nog eens
gaat kopen als boekjes, als combinaties en dan nog eens als reclame-
zegels! En de handel maar verkopen!
We hopen oprecht dat catalogus en voordrukalbum weldra van
deze bewuste misleiding en exploitatie van de lichtgelovige en naieve
doorsnee-filatelist gaan afzien. Filatelie, verzamelaar en uiteindelijk
de handel zelf, zullen er wel bij varen! (6)

Aangezien de bijlagen van de albums slechts éénmaal per jaar
verschijnen, gebruiken de uitgevers ervan hun macht ook wel eens
om speculatieve redenen: daar bij de verschijning van de bladen de
erop voorkomende reeksen meestal niet meer in de postkantoren
te verkrijgen zijn, staan vele verzamelaars dan ook voor de verras-
sing dat ze te weinig velletjes, boekjes en dergelijke hebben gekocht
om aan de spitsvondigheden van de samenstellers te voldoen, en
om dus de vakjes van hun album aan te vullen. Ze zijn dan aange-
wezen op de handelaar om deze erbij te kopen, en er de nodige
combinaties uit te scheuren. De samenstellers weten natuurlijk
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beter, en beschikken over heel wat voorraad. Soms zijn ze zelf
kleinhandelaars, en uiteindelijk weten de andere handelaars wel dat
ze bij hen moeten zijn voor het geval ze geen voorraad meer hebben:
de combinaties komen immers vrijwel nooit in de albums zonder
dat de samenstellers ervan gebruik maken om zichzelf door de
aanleg van een voorraad te verrijken. De handelaars vinden dit
systeem goed, want telkens als ze een combinatie meer verkopen,
hebben ze ook hun winst.

Filatelistische literatuur

Zoals het geval is met de albums en de catalogi, zijn ook de
tijdschriften reeds vroeg in de filatelie verschenen. De eerste kwamen
er in Groot-Brittannié in 1862. Juist voordien, in december 1861
verscheen de eerste catalogus, in Frankrijk. In dit land verscheen
tevens het eerste album, met name in juni 1862.

Tegenwoordig wordt, net zoals bij de catalogi, de manipulatie
ook aangewend in de courante filatelistische literatuur. Die bestaat
meestal uit een hoeveelheid tamelijk goed verspreide tijdschriften
en een groot aantal clubblaadjes. Elke uitgever of elk bestuurslid
van een club plaatst nu en dan wel artikelen om zijn visie uiteen te
zetten, wat dan in de praktijk dikwijls overeenkomt met het verde-
digen van de eigen zegels. Deze visie, als ze negatief is voor zegels
die de schrijver niet bezit, is vaak enigszins te wijzigen door het
schenken van een hoeveelheid van die postzegels aan de schrijver
of uitgever van het blad: dan worden ze ook prompt geprezen.

Bijna elk filatelistisch tijdschrift gaat ook in op de geldbelegging
in postzegels. Er worden dan steeds enkele zegels of reeksen bespro-
ken die volgens de schrijvers ondergewaardeerd zijn en die de
komende maanden zeker in prijs zouden moeten verhogen. Ook
zijn er bladen die de lezers rechtstreeks aanzetten om dit soort zegels
overal te gaan vragen en te kopen onder een zekere prijs. Als het
tijdschrift genoeg vat heeft op de filatelisten is dit reeds voldoende
om een tijdelijke verhoging van de genoemde en gezochte zegels te
veroorzaken. Nergens is er zo gemakkelijk een paniekstemming uit
te lokken als bij de postzegelhandelaars, die na de vierde of vijfde
aanvraag naar die zegels, reeds hun prijs verhogen of stoppen met
de verkoop. De zegels verhogen gemakkelijk in prijs, tijdelijk. De
eersten die dan deze zegels op de markt brengen na de verhoging,
maken een goede winst. Dit zijn meestal de schrijvers van die
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artikelen, of de uitgevers van de tijdschriften, die het allemaal
hebben uitgelokt.

De soms grote invloed, die zo’n tijdschriften op de markt kunnen
uitoefenen, hangt af van de verspreiding en van het intelligent
manoeuvreren van de uitgevers. Bijna altijd zijn die tijdschriften
een orgaan bij uitstek om veel zegels te kunnen verkopen. Dikwijls
zijn ze ook een dekmantel en een instrument voor een bloeiende
handel. Flagrante manipulatie zoals valse aanbiedingen van een
massa van dezelfde zegels met de bedoeling de prijs te laten zakken,
en begeleid van een tendentieus artikel, komt ook voor, maar is
niet zo courant. Nochtans gebeurt dat en zodoende kunnen vele
verzamelaars misleid worden en geneigd tot verkopen. Gebruikelijk
is dit echter wel als vorm van aankondiging, maar zonder medeplich-
tigheid van de uitgevers dan. Ook in omgekeerde zin kan dit
gebeuren. Hier vervullen de tijdschriften dan ook terzelfder tijd de
rol van de verkooplijsten, en van de aankooplijsten, waarvan sprake
was in hoofdstuk 22. Bij de meeste tijdschriften van enig belang is
dit wekelijkse kost.

Het is ook geen geheim dat de meeste tijdschriften met veel
ombhaal de sensationele topprijzen aanhalen die op bepaalde veilin-
gen zijn behaald, ook op buitenlandse. Terwijl dan die zelfde tijd-
schriften in alle talen zwijgen over de slechte en povere resultaten
van andere zegels die er ook werden verkocht, of van dezelfde zegels
die echter op andere veilingen werden verkocht en er een zeer slechte
prijs haalden. Het komt erop neer dat ze vaak de filatelisten in een
naieve euforie doen leven en ze zo trachten wijs te maken dat elke
zegel later een veelvoud van de aankoopprijs waard zal zijn. De
gewone verzamelaar wordt door die artikelen opgezweept en verliest
elke zin voor realiteit. Ze zetten er de verzamelaars ook toe aan
hogere prijzen te geven voor de reeksen die een hoge prijs behaalden,
ook al berusten die prijzen dan soms op manipulatie of toevalligheid.
Het is trouwens ook kenmerkend in de filatelie dat iemand die
wenst te verkopen, steeds met hele tabellen zeer hoge prijzen komt
aandraven die de zegels hier of daar behaald hebben, terwijl dezelfde
persoon, indien hij wenst aan te kopen, prompt een andere lijst te
voorschijn tovert die dan alle laagtepunten en slechte beurten bevat
van die zelfde zegels ergens anders of op een ander tijdstip.

Het is de gewoonte dat er aankondigingen verschijnen in bijna
alle tijdschriften, en dit om de onkosten van de druk te bekostigen.
Dat de meeste uitgevers hier dan soms ongewild een onrechtstreckse
publiciteit maken voor vrij onbetrouwbare handelaars en particulie-
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ren, hoeft ook geen verwondering te wekken. Elkeen dient dus uit
te kijken waar het kaf tussen het koren zit, en vaak zijn de mooiste
en meestbelovende aanbiedingen de gevaarlijkste, net zoals de best-
bespraakte handelaars over ’t algemeen de onbetrouwbaarste zijn.
Men mag niet vergeten dat een handelaar nooit zal kopen, alvorens
hij de zegels gezien heeft en beoordeeld. Degenen die op de aankon-
digingen afgaan, dienen dit echter wel te doen. Sommige teksten
van aankondigingen zijn zo duister gesteld dat men er alle kanten
mee uit kan, wat vaak op teleurstelling bij de koper uitdraait. Zo
is het geval bekend van een verzamelaar die in de val gelopen was
door een ronkende aankondiging betreffende kisten vol ‘onuitge-
zochte’ postzegels. Toen hij zijn beklag maakte bij de firma, kreeg
hij onder meer het volgende te horen: “...in niets-verdienen zijn we
niet geinteresseerd. Zou u de uitslag van de zaak in een postzegel-
tijdschrift meedelen zodat ons schade wordt berokkend, dan zullen
we een gerechtelijke vervolging inspannen...”! Het is duidelijk dat
de betrokken persoon zich hierdoor niet liet intimideren, en zijn
beklag in een tijdschrift deed. Verzamelaars iets voorspiegelen dat
onmogelijk kan, zou toch velen tot nadenken moeten stemmen.

Ook mag men niet vergeten dat een gewone brief die niet aan-
komt, verloren kan gaan, of niet verstuurd kan zijn. Hij kan ook
wél aangekomen zijn, terwijl de koper het tegendeel beweert. Ook
de inhoud van een aangetekende brief kan nooit bewezen worden,
tenminste als het postzegels betreft. Men kan eerste kwaliteit ge-
vraagd en betaald hebben, en slechts derde in zijn bus krijgen. In
grote loten kan veel privaat maakwerk voorkomen met hoge cata-
loguswaarde, maar met zeer geringe reéle waarde.

Meer uitzonderlijk kan het ook gebeuren dat bij een handelaar
de klantenuittreksels en bestellingen verloren zijn gegaan of na een
diefstal gestolen werden, met als resultaat dat men betaald heeft en
niets meer hoort. Het is in elk geval aan te raden om uit te kijken
als men op schriftelijke aankondigingen ingaat. Hetzelfde geldt voor
de handelaar die zegels of materiaal opstuurt dat nog betaald moet
worden: het is reeds meermaals gebeurd dat sommige ‘kopers’ met
valse namen en adressen werkten, waar ze de post gingen athalen,
of met postbussen genomen op een valse naam. Men bestelt overal
terzelfder tijd zegels, deze komen aan per post en men hoeft ze
slechts in ontvangst te nemen; de te verwachten betaling komt
echter nooit aan bij de leverancier.

Anderen bieden hun zegels postfris aan, terwijl ze bewerkt zijn,
hergomd, hertand enz. Als de cliént dan protesteert, is het antwoord
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soms kortweg ‘dat komt niet van mij!. Indien de verkoper na
enkele misbruiken dan onder druk van de lezers het recht ontzegd
wordt om nog verder aankondigingen te plaatsen in dit tijdschrift,
herbegint hij ergens anders, of neemt het dagblad of een neutrale
huis-aan-huis krant.

Een filatelistisch tijdschrift kan ook wel eens last hebben van
‘vervalste informatie’, gewoonlijk bij het tijdschrift aangekomen in
de vorm van een misleidende (vervalste) fotokopie. Zo b.v. de
aankondiging van een onbestaand plaatnummer, een onbestaande
hoekdatum, onbestaande stroken van zes, bizarre randinscripties
en dergelijke meer gestaafd door een bijgevoegde fotokopie, echter
genomen van twee afzonderlijke stukken. Daardoor hebben heel
wat tijdschriften moeten overgaan tot het zelf bekijken van de
originele stukken door de redacteur, die dan eigenlijk ook nog
vervalst zouden kunnen zijn. Waarom gebeurt zoiets? Er zijn vele
redenen, onder meer concurrentie, het belachelijk willen maken van
een tijdschrift, misplaatste humor, opzettelijk verwarring stichten,
dingen aankondigen die men niet heeft maar waarvan men vermoedt
dat ze bestaan enz.

Sommige tijdschriften geven bewust vervalste informatie door,
doch meestal zijn ze voorzichtiger en doen zulks alleen per telefoon
of mondeling aan kennissen. Dit doen ook andere handelaars, en
zelfs de voorzitters van clubs, handelaarsverenigingen en syndicale
kamers. Een telefoontje valt moeilijk te bewijzen, en dus hoeven ze
niet te vrezen voor een proces of voor gerechtelijke moeilijkheden.
Zulke valse informatie neemt dan gewoonlijk de vorm aan van het
rondstrooien van laster en van valse geruchten. Zo kan er onder
meer gezegd worden dat een bepaalde firma niet meer bestaat of
failliet is; dat bepaalde zegels niet meer in de posterijen verkrijgbaar
zijn of niet te koop zijn bij de verzamelaarsdienst, terwijl ze er
integendeel nooit weggeweest zijn (zo vroeg b.v. een Luxemburgse
firma 1.500 frank voor Luxemburgse rolzegels die bij de posterijen
voor 52,5 frank te koop waren met de valse vermelding ‘niet te
verkrijgen bij de posterijen’!); dat een bepaalde concurrerende
catalogus niet meer zal verschijnen, terwijl daar nooit sprake van
was; dat een handelaar oneerlijk is en valse zegels verkoopt, terwijl
hij dit helemaal niet doet enz. Vele verzamelaars laten zich daardoor
vangen, de spreuk indachtig ‘waar er rook is, is er vuur’.

Een beetje gelijklopend hiermee is de enigszins misleidende recla-
me van sommige handelaars waar men b.v. elk jaar een nieuwe
catalogus gratis krijgt, ofwel tegen inkoopprijs van de handelaar,
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ofwel andere geschenken... tegen betaling van een klantenkaart die
dan gelijk is aan de prijs van het geschenk, of die overtreft. Hiermee
kan men dan 10, 15 of 20 pct. afslag krijgen, doch dat is meestal
de afslag die overal toegepast wordt. Het volstaat een rekensom-
metje te maken om te zien wat voordelig is, en wat niet. Hier is
wel geen sprake van oneerlijkheid, maar eerder van een lepe publi-
citeit.

Soms worden er ook moedwillig enkele ‘drukfouten’ ingelast, die
dan in een later nummer worden rechtgezet, nadat die hun effect
hebben gehad. Dit is een erg onorthodoxe methode voor de schrij-
vers die geen andere uitweg vinden om iets drastisch ‘scheef te
trekken’. De nummers waarin de ‘fout’ voorkomt, worden dan
soms nog extra verspreid als proefnummers naast de gewone num-
mers. Deze manier van werken is echter geen goede reclame voor
het tijdschrift en wordt daarom weinig gebruikt.

De filatelistische literatuur verspreidt soms opzettelijk verkeerde
of tendentieuze informatie over de prijzen van bepaalde postzegels.
Nochtans gebeurt het dan dat andere tijdschriften, die concurrenten
zijn, deze verkeerde informatie tot hun ware proporties herleiden.
Zo kreeg men b.v. in een eerste tijdschrift de geschatte ‘reéle prijzen’
te zien van drie postzegels, namelijk 117 Duitse mark, 2 en 12
mark. Een week later verscheen een concurrerend tijdschrift dat die
zelfde zegels aanbood aan respectievelijk 34,5 mark, 40 pfenning
en 2 mark, zoveel te nemen als men wenste! De concurrentie speelt
hier dus een heilzame rol en tempert enigermate de tendentieuze
informatie van sommige collega’s die wat al te voortvarend zijn.
De filatelist moet zich echter op de twee bladen abonneren wil hij
de situatie overzien. Het daadwerkelijk verkopen voor 50 pct. of
minder van bepaalde veel te hoog geschatte zegels is immers het
beste antwoord dat men kan geven op dit soort ‘informatie’.

Er wordt ook aan ‘informatie’ gedaan in sommige beleggingsbla-
den of in bladen die daar regelmatig mee te maken krijgen. Dat de
informatie in kwestie niet altijd goed is, soms tendentieus is, soms
een verkapte publiciteit verbergt, of helemaal onjuist is, is allemaal
zeer goed mogelijk. Hier kan volgende tekst worden aangehaald:
‘Wij zouden durven aanraden: vooraleer het advies van adviseurs
in te winnen, zou u best eens advies aan meerdere specialisten
vragen. Wellicht kunnen u die vooraf heel wat leren, onder andere
over de beruchtheid van sommige adviseurs’. (7)
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Noten

Algemene Inleiding
1. Balasse Magazine, nr. 253, blz. 255 (vertaling)
De Postzegel, nr. 377, blz. 27
De Meerdaal Filatelist, nr. 24, blz. 17-18
Passe-Partout, nr. 75, blz. 88
Passe-Partout, nr. 48, blz. 61
Passe-Partout, nr. 41, blz. 98
Postzegelrevue, 1979, nr. 2, blz. 20
Passe-Partout, nr. 49, blz. 77-78
Postzegelrevue, 1979, nr. 2, blz. 20
Trait d’Union des Collectionneurs (TUC), nr. 362, blz. 1
(vertaling)
11. Les Faux de Belgique, door L. Gailly, blz. 12-13 (vertaling)
12. La Revue Postale, nr. 109/110, blz. 4 (vertaling)
13. Test-Aankoop, oktober 1979, blz. 36
14. TUC, nr. 386, blz. 4 (vertaling)
15. De Particuliere Belegger, 1975, nr. 5
16. Postzegelrevue, 1980, nr. 3, blz. 12

RO e b

Hoofdstuk 1

1. Deutsche Zeitung fiir Briefmarke (DBZ), o.a. nr. 9/1984,
blz. 1657 (vertaling)

2. DBZ, o.a. nr. 9/1984, blz. 1645 (vertaling)

3. Postzegelrevue, 1979, nr. 1, blz. 14

Hoofdstuk 2

1. L’Echo de Ia Timbrologie, nr. 1502, blz. 9 (vertaling)
2. Gazet van Antwerpen, 12 april 1980

3. De Ware Filatelist, 3e jaargang, nr. 3, blz. 2

Hoofdstuk 3
1. De Meerdaal Filatelist, nr. 30, blz. 13

Hoofdstuk 7
1. Timbroscopie, nr. 3, blz. 22 (vertaling)

Hoofdstuk 8
1. Passe-Partout, nr. 76, blz. 108
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Hoofdstuk 11
1. Les Faux de Belgique, door L. Gailly, blz. 21 (vertaling)
2. Timbroscopie, nr. 6, blz. 72 (vertaling)

Hoofdstuk 12
1. Passe-Partout, nr. 42, blz. 108

Hoofdstuk 13
1. Timbroscopie, nr. 5, blz. 64 (vertaling)

Hoofdstuk 14
1. Timbroscopie, nr. 10, blz. 75 (vertaling)

Hoofdstuk 15
1. ‘“Zo gefrankeerd door gebrek aan...” en ‘Aangenomen frankering
— Gebrek aan postzegels’

Hoofdstuk 16
1. Balasse Magazine, nr. 248, blz. 28 (vertaling)

Hoofdstuk 17
1. TUC, nr. 394, blz. 4 (vertaling)
2. Passe-Partout, nr. 60, blz. 94

Hoofdstuk 18
Het Volk, 3 maart 1981
Mijn Stokpaardje, 41e jg., nr. 3, blz. 132
Passe-Partout, nr. 81/82, blz. 88
Mijn Stokpaardje, 40e jg., nr. 3, blz. 116
TUC, nr. 369, blz. 16 (vertaling)
De Postzegel, nr. 384, blz. 365 (citaat)
Passe-Partout, nr. 50, blz. 85
Passe-Partout, nr. 64, blz. 163

9. De Ware Filatelist, Se jg., nr. 1, blz. 3
10. Passe-Partout, nr. 34, blz. 10
11. Passe-Partout, nr. 37, blz. 29
12. Postzegelrevue, 1980, nr. 12, blz. 50
13. Timbroscopie, nr. 6, blz. 39 (vertaling)
14. Balasse Magazine, nr. 244, blz. 122 (vertaling)
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Passe-Partout, nr. 80, blz. 68

Postzegelrevue, 1980, nr. 11, blz. 34

TUC, nr. 371, blz. 2: ‘Cochonnerie’

Passe-Partout, nr. 48, blz. 49

Passe-Partout, nr. 85, blz. 50

De Postzegel, nr. 348, blz. 60

De Postzegel, nr. 387, blz. 30
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Le Monde des Philatélistes, september 1959 (vertaling)
Belgische Officiéle Netto Catalogus, uitgave 1987, blz. 356

Hoofdstuk 20
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Postzegelrevue, 1979, nr. 2, blz. 20
Passe-Partout, nr. 71, blz. 7-8
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De Meerdaal Filatelist, nr. 17, blz. 7
De Postzegel, nr. 385, blz. 415
De Postzegel, nr. 336, blz. 246
De Meerdaal Filatelist, nr. 4, blz. 18

Hoofdstuk 24
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Passe-Partout, nr. 60, blz. 99

De Ware Filatelist, 3e jg., nr. 3, blz. 3
Timbroscopie, nr. 1, blz. 74 (vertaling)
De Postzegel, nr. 388, blz. 68-69-70
De Meerdaal Filatelist, nr. 30, blz. 15
Postzegelrevue, 1982, nr. 1, blz. 20
Passe-Partout, nr. 76, blz. 104
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Trefwoordenlijst

Deze lijst is samengesteld uit enkele typische filatelistische woorden
die in het boek voorkomen. Die woorden behoren bijna allemaal
tot het gewone taalgebruik van de filatelist, het zijn algemeen
gebruikte termen, ook al is er hier en daar wel een woord bij dat
niet als ‘Algemeen Beschaafd Nederlands’ wordt beschouwd.

Bij de werkwoorden en de verbogen werkwoordsvormen wordt
alleen de infinitief in deze lijst opgenomen (b.v. gecentreerd: zie
centreren).

Aankooplijst: Een aankooplijst is een lijst waarin postzegels en
postzegelreeksen vermeld worden, die de uitgever van de aankoop-
lijst — meestal een handelaar — wenst aan te kopen, met de vermel-
ding van de prijs die hij betaalt. Soms wordt er met een pijltje of
een ander teken aangeduid of er meer of minder betaald wordt dan
bij de vorige aankooplijst. Niet zelden worden deze lijsten gebruikt
voor speculatieve doeleinden.

Afkrabben: Een afkrabbing in de filatelie is het verwijderen van de
opdruk of de overdruk, meestal met behulp van een stilet. Soms
wordt het woord ook gebruikt voor het verwijderen van plakker-
sporen.

Agentschap: Meestal wordt het woord agentschap gebruikt om de
concessiehouder aan te duiden voor het drukken en de verkoop van
de postzegel van een bepaald land. Ook wel gebruikt voor het
aanduiden van een vertegenwoordiger van sommige posterijen in
bepaalde landen. Het woord staat ook voor een klein plaatselijk
postkantoor, maar is in deze zin niet in het boek gebruikt.
Archief: Bepaalde oude archieven bevatten een rijke bron aan
postzegels (en voorlopers), vooral aan klassieke zegels en poststuk-
ken. Als men van archief spreekt, dan slaat dit op alle filatelistisch
interessante stukken die er in dat bepaald archief te vinden zijn.
Automaatboekje: Een automaatboekje is een combinatie van post-
zegels van verschillende frankeerwaarden, op hetzelfde velletje ge-
drukt en verwerkt tot een postzegelboekje dat dient voor de verkoop
in automatische verdeelapparaten.

Automaatvignet: Een automaatvignet is meestal een zelfkleefvignet.
Ze worden in automaten verdeeld, waarbij de klant het bedrag op
het vignet naar zijn keuze kan bepalen. Tot nog toe zijn dit zeer
eenvoudige vignetten (alleen tekst, zonder beeld).
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Bewerken: zie bijwerken.

Bijslag: zie toeslag.

Bijwerken: Bijwerken of bewerken van een postzegel is onvol-
maaktheden wegwerken, b.v. door hertanden, hergommen, bijschil-
deren van beschadigingen enz.

Blok of blokje: Blok heeft twee betekenissen. Allereerst wordt een
‘velletje’ bedoeld, dit is een velletje met één of meer (meestal verschil-
lende) postzegels op gedrukt, en waarvan de randen vaak versierd
zijn of inscripties dragen. Het blokje wordt als één geheel door de
posterijen verkocht, en als zodanig door de filatelisten ook verza-
meld. De tweede betekenis is die van enkele (dezelfde) samenhangen-
de zegels: b.v. een blokje van vier zegels, een blok van acht zegels enz.
Boekje: zie postzegelboekje.

Bradage en braderen: zie dumping.

Burelage: Burelage zijn fijne dooreengeweven lijntjes, speciaal aan-
gebracht om vervalsingen en nadrukken te voorkomen of zeer erg
te bemoeilijken.

Catalogus: Een catalogus is een naslagwerk waarin postzegels van
een bepaald gebied of thema in chronologische volgorde genummerd
en geprijsd staan. Sommige catalogi beelden alle verschillende zegels
af, anderen beperken zich tot één zegel uit de reeks (meestal de
wereldcatalogi). De meeste catalogi klasseren de zegels van één of
meer landen, anderen behandelen bepaalde zegelcategorieén of be-
paalde thema’s (b.v. bloemen, de ruimtevaart, postzegelboekjes,
postwaardestukken enz.).

Catalogusprijs: De catalogusprijs is niet de prijs die een catalogus
kost, maar de prijs die aangegeven wordt voor een bepaalde zegel
of zegelreeks in de catalogus. De meeste catalogi geven drie verschil-
lende prijzen op al naar gelang de kwaliteit: een prijs voor postfris
(eerste kolom), een prijs voor zegels met plakker (tweede kolom),
en een prijs voor afgestempelde zegels (derde kolom). Sommige
catalogi geven ook prijzen op voor postzegels zonder gom, postze-
gels op brief, blokjes van vier en dergelijke.

Censuurbrief: Een censuurbrief is een brief waarvan de inhoud door
een officiéle instantie is geopend en onderzocht, en waarop de
kenmerken van deze controle zijn aangebracht: etiketten, afstempe-
lingen e.d. Dit gebeurt bijna uitsluitend in geval van oorlog en
revolutie door de militaire overheid. In het algemeen spreekt men
van censuurpost.

Centrage: De centrage of het goed of minder goed ‘gecentreerd’
zijn van een postzegel wil zeggen dat het zegelbeeld van de postzegel
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omgeven is door vier meer of minder gelijkmatige randen tussen
dit zegelbeeld en de tanding. Het kan gebeuren dat het zegelbeeld
door de druk verschoven werd naar boven, naar onder, naar rechts
of naar links: dan spreekt men van een slecht gecentreerde zegel,
of van een gedecentreerde zegel. Soms gebeurt het dat de tanding
zelfs in het zegelbeeld is aangebracht.

Centreren: zie centrage.

Centrale afstempeling: Een centrale afstempeling wil zeggen dat de
afstempeling mooi in het midden van het zegelbeeld werd aange-
bracht.

Classeur: zie insteekboek.

Concessie: Een concessie is een toestemming gegeven door een
postautonoom gebied of een gewoon land aan een firma, een per-
soon of een groep om de postzegels van dat gebied of land te
drukken en te verspreiden over de wereld. Gewoonlijk wordt een
klein gedeelte van de postzegels naar dat gebied of dat land gestuurd
om aan de binnenlandse vraag te voldoen, doch het overgrote deel
wordt op de internationale postzegelmarkt gegooid. De meeste
concessiechouders of agentschappen geven blijk van gulzigheid, wei-
nige zijn zuinig in hun uitgiften.

Demonetiseren: Postzegels demonetiseren is postzegels ongeldig
maken voor het frankeren. Dit demonetiseren kan alleen gebeuren
door de staat. Gedemonetiseerde zegels mogen dus niet meer ge-
bruikt worden in het postaal verkeer; dit is niet hetzelfde als het
terugtrekken uit de verkoop van bepaalde postzegels.

Dienstzegel: Dienstzegels worden gebruikt voor de frankering van
de post van bepaalde speciale organisaties die toestemming hebben
om speciaal voor hen bestemde postzegels, de dienstzegels, daarvoor
te gebruiken. Deze zegels kunnen naargelang het land door zeer
uiteenlopende diensten gebruikt worden. Zo worden de Belgische
dienstzegels gebruikt voor het versturen van de gewone briefwisse-
ling uitgaande van de NMBS; in Zwitserland worden de meeste
dienstzegels gebruikt door de verschillende diensten van de Verenig-
de Naties enz.

Doorloper: Doorloper wordt gezegd van twee of meer aan elkaar
gehechte verschillende zegels waarvan het zegelbeeld van de ene
zegel in dit van de andere overgaat, en waarvan het beeld van deze
verschillende zegels één geheel vormt.

Doorsteek: Doorsteek is een methode voor het afscheuren van
postzegels die vooral vroeger werd gebruikt in plaats van een
gewone perforatie. De doorsteek kan ook gekleurd zijn, en dan
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spreekt men van een kleurendoorsteek. Meestal is de doorsteek
liijnvormig, maar ze kan ook zaagvormig zijn, puntvormig, zigzag-
vormig, golvend, gearceerd, en dergelijke. Men spreekt dan van
lijntanding, zaagtanding, zigzagtanding enz.

Drieluik: Een drieluik of triptiek zijn drie aan elkaar gehechte
vignetten, waarvan er minstens én een echte postzegel is.
Dumping: Dumping of bradage is de verkoop met verlies, meestal
voor speculatiedoeleinden of een andere manipulatie.
Eerstedagblad: Eerstedagbladen zijn — meestal private — documen-
ten, waarop al dan niet postzegels zijn aangebracht die werden
afgestempeld op de eerste dag dat ze werden uitgegeven. Het docu-
ment bevat allerlei uitleg over die bepaalde postzegels en over
hetgeen ze uitbeelden.

Eerstedagenveloppe: Een eerstedagenveloppe of FDC (First Day
Cover) is een briefomslag die gefrankeerd is met postzegels die
werden afgestempeld op de eerste dag dat ze werden uitgegeven.
Deze omslagen zijn gewoonlijk maakwerk — al dan niet privaat —
en versierd met motieven die samengaan met de erop voorkomende
postzegels.

Epauletten: Epauletten is de naam voor de eerste twee Belgische
postzegels, uitgegeven in 1849.

Erinnofilie: Onder erinnofilie worden uitgiften verstaan die gereali-
seerd werden door niet-officiéle organismen, eventueel in samenwer-
king met de posterijen, en meestal verkocht ten bate van liefdadig-
heidsinstellingen, of uitgegeven als herdenking aan bepaalde belang-
rijke gebeurtenissen. Deze zegels zijn niet frankeergeldig, en zijn
dus geen postzegels; wel wordt het gebied beschouwd als een
aanvulling van het postzegelverzamelen.

Essai: zie proefdruk.

Expert: Een expert is een deskundige die de zegels tegen betaling
op echtheid en kwaliteit keurt. De expert stelt een bondig verslag
op, een certificaat, al dan niet met de fotografische afbeelding van
de gekeurde zegels.

Expertise: De expertise of keuring is het onderzoek door de expert
verricht van de hem voorgelegde zegels op echtheid en kwaliteit.
Hij stelt een gewoon certificaat of een fotocertificaat op. Op te
merken valt dat een fotocertificaat afgeleverd door een goede expert
doorgaans voldoende is om niet aan de echtheid van de zegels te
twijfelen, zelfs al is daar enige reden toe.

Expertisecomité: Een expertisecomité of keuringscommissie is een
kleine groep experts die vaak samen een expertise verrichten, of
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waarbij elke expert zijn specialiteit uitoefent. Soms wordt er samen
vergaderd, soms ook niet. In sommige landen bestaan er bekende
expertisecomités waarop zelfs vele experts in geval van twijfel een
beroep doen.

Expertisestempel: Een expertisestempel of keurstempel is een klein
teken dat door de expert op de zegel of op andere filatelistische
stukken wordt aangebracht en waarmee wordt aangetoond dat het
stuk echt is, en van redelijke kwaliteit. Deze stempel wordt bij een
postzegel op de achterzijde aangebracht, en bij een brief vlak naast
of onder de frankering: de juiste positie is hierbij van veel belang.
Deze stempeltjes zijn niet te verwarren met vroeger vaak gebruikte
eigendomsstempeltjes van de bezitters van de zegels. Ook zijn ze geen
garantiestempeltjes; dit zijn stempeltjes waarbij de verkoper de garan-
tie geeft dat de zegels echt zijn; de duur van de waarde ervan is
beperkt in tijd, en ze hebben niets te maken met een expertise.
Faciale waarde: zie nominale waarde.

Fantasiestuk: Met fantasiestuk wordt meestal een stuk (bijna altijd
een zegel of een vignet) bedoeld dat geen enkele officiéle basis heeft.
Bij uitbreiding betekent het ook maakwerk, of postaal overbodige
uitgiften, die dan wel ‘echte zegels’ zijn, of van echte zegels uitgaan.
FDC: zie eerstedagenveloppe.

Filigranoscoop: De filigranoscoop of watermerkzoeker is een appa-
raat dat de watermerken zichtbaar maakt door middel van een
bepaald lichteffect. Vroeger werd deze naam soms gegeven aan
gewone zwarte plastic bakjes waarop men de te onderzoeken zegel
diende te leggen en die met zuivere benzine bevochtigen.

FIP: De FIP (Fédération Internationale de Philatélie) is de grootste
overkoepelende organisatie van filatelistische verenigingen uit ver-
scheidene landen (rond de 50). De FIP werd in 1926 gesticht. In
Nederland en Belgié zijn de Nederlandse Bond van Filatelistenver-
enigingen en de Koninklijke Belgische Landsbond lid van de FIP.
Fluorbalk: zie fluorstreep.

Fluoresceren: Fluoresceren is het fenomeen van het helder oplichten
onder een UV-lamp. De fluorescentie kan verschillende kleuren en
intensiteiten aannemen, waarvan de meest voorkomende geel en
helder blauwwit zijn. Er zijn ook verschillende soorten fluoresceren-
de stoffen naargelang de lengte van de UV-golf: voor sommige
soorten heeft men dan ook een UV-lamp nodig met extrakortegolf-
stralen.

Fluorlijn: zie fluorstreep.

Fluorpapier: Fluorpapier is papier dat fluorescerend is. Fluorpapier
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licht op bij blootstelling aan UV-licht, het licht echter niet na (wat
het fosforpapier wel doet).

Fluorstreep : Fluorstrepen, fluorbalken of fluorlijnen zijn fluoresce-
rende strepen aangebracht op de voorzijde van een zegel.
Fosforbalk: zie fosforstreep.

Fosforesceren: Fosforesceren is het fenomeen van het helder oplich-
ten en van het nalichten onder het licht van een UV-lamp. De
fosforescentie kan verschillende kleuren en intensiteiten aannemen,
waarvan de meest voorkomende geel en helder blauwwit zijn. Er
zijn ook verschillende soorten fosforescerende stoffen naargelang
de lengte van de UV-golf: voor sommige soorten heeft men dan
ook een UV-lamp nodig met extrakortegolfstralen (b.v. in Groot-
Brittannié).

Fosforlijn: zie fosforstreep.

Fosforpapier: Fosforpapier is papier dat fosforescerend is. Fosfor-
papier licht op én licht na bij blootstelling aan UV-licht (fluorpapier
licht alleen op). Het nalichten is het best te zien in een donkere
plaats, juist na het uitschakelen van het UV-licht.

Fosforstreep: Fosforstrepen, fosforbalken of fosforlijnen zijn fosfo-
rescerende strepen aangebracht op de voorzijde van een zegel.
Fotocertificaat: Een fotocertificaat waarop duidelijke foto’s voorko-
men van de geéxpertiseerde reeks (of zegel), zodat de reeks (of zegel)
aan de hand van deze foto’s gemakkelijk identificeerbaar is. Niet
zelden zijn die foto’s zelfs vergroot. Zie ook bij expertise.
Foutdruk: Een foutdruk of misdruk is een zegel waarop een duidelijk
zichtbare fout voorkomt, in het beeld of in de tekst van de zegel.
Frankeervignet: zie automaatvignet.

Frankeerwaarde: De frankeerwaarde of plakwaarde van een zegel
is het bedrag waarvoor de postzegel gebruikt kan worden voor de
frankering. De frankeerwaarde mag niet verward worden met de
nominale waarde van een zegel. Alle echte postzegels en andere
poststukken hebben een frankeerwaarde.

Grote Orval: Grote Orval is de naam van een Belgische reeks
uitgegeven ten bate van de abdij van Orval in 1933.

Gutter-pair: Men spreekt van een gutter-pair als twee zegels aan
elkaar zijn vastgehecht langs een tussenstrook; deze tussenstrook
komt enkel voor bij dubbele vellen postzegels.

Handelaarslijst: zie aankooplijst en verkooplijst.

Herdruk: Een herdruk is een officiéle imitatie, waarbij de originele
drukplaten werden gebruikt.

Hergommen: Hergommen is het aanbrengen van een nieuwe laag
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gom op de achterzijde van de postzegel, meestal na verwijdering
van de oude beschadigde gom.

Herstellen: zie bijwerken.

Hertanden: Hertanden is het aanzetten van een of meer nieuwe (of
afgescheurde) tanden aan een postzegel. Soms wordt een ongetande
zegel helemaal hertand, maar vaak ook wordt een tand aangezet
als de zegel een korte tand heeft, of als de tand ontbreekt, of per
ongeluk werd afgescheurd.

Hoekdatum: De hoekdatum is de drukdatum die voorkomt op de
velrand van een vel postzegels. Deze datum wordt meestal aange-
bracht in de linker onderhoek van het vel, en zo spreekt men dan
van de hoekdatum. )
Hotelzegel: Hotelzegels zijn zegels die te koop zijn in een (afgelegen)
hotel, en die op de te verzenden stukken aangebracht dienen te
worden om de portkosten te betalen die gevraagd zijn om het stuk
van het hotel naar het dichtstbijzijnde postkantoor te brengen. Het
zijn particuliere zegels.

Imitatie: Een imitatie is een reproduktie van een postzegel, en wordt
zowel voor officiéle reprodukties als voor particuliere reprodukties
gebruikt. '

Instant-veiling: Instant-veilingen zijn surprise-veilingen (meestal in
een postzegelclub) waarbij elkeen zijn kavels meebrengt en ze ter
plaatse aanbiedt, zonder dat die voorafgaand werden aangekondigd.
Insteekalbum: Een insteekalbum is een album dat voorzien is van
plasticbandjes of zakjes waarachter (postfrisse) zegels geschoven
kunnen worden, zonder dat het nodig is die op een andere manier
in het album vast te hechten. Meestal is een insteekalbum terzelfder
tijd een voordrukalbum.

Insteekblad: Een insteekblad is een blad dat voorzien is van plastic-
bandjes of zakjes waarachter (postfrisse) postzegels geschoven kun-
nen worden, zonder dat het nodig is die op een andere manier op
het blad vast te hechten.

Insteekboek: Een insteckboek of classeur is een boek dat voorzien
is van diverse rijen plasticbandjes waarachter (postfrisse) postzegels
kunnen geschoven worden.

Jaargang: Een jaargang is de totale uitgifte van alle verschillende
postzegels gedurende één welbepaald jaar, van een bepaald land
(of thema).

Kamtanding: Kamtanding is een perforatiemethode, waarbij de
bedrukte vellen postzegels worden geperforeerd door middel van
een kam perforeernaalden die drie van de vier zijden terzelfder tijd
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perforeert. Bij de kamtanding zijn de hoeken regelmatig.
Kasttanding: Kasttanding is een perforatiemethode, waarbij de
bedrukte vellen postzegels worden geperforeerd door middel van
perforeernaalden die een gesloten figuur vormen, waarin de zegels
juist passen. Deze kasttanding wordt vaak toegepast bij het perfo-
reren van de zegels die op blokjes voorkomen. De hoeken zijn
regelmatig.

Keerdruk: zie kopstaand.

Keuring: zie expertise.

Keurmerk: In plaats van een expertisestempel of keurstempel wordt
door de expert soms gewoon een teken aangebracht met de hand
(b.v. een handtekening), zonder het gebruik van een stempel. Dit
teken noemt men een keurmerk.

Keurstempel: zie expertisestempel.

Klassieke zegels of klassiekers: Als men spreekt van klassieke zegels,
dan worden daarmee de eerste postzegeluitgiften bedoeld. Sommi-
gen beperken de periode van de klassieke zegels tot de eerste twintig
jaren (1840-1860), anderen laten ze lopen tot 1900, weer anderen
zelfs tot net voor de Eerste Wereldoorlog.

Kleurcijfer: De kleurcijfers zijn kleine cijfertjes die soms voorkomen
op de velrand, en die verband houden met dienstaanwijzingen bjj
de kleurendruk. Ze mogen niet verward worden met de telcijfers
en ook niet met de plaatnummers. Meestal dienen kleurcijfers om
te controleren of de vellen bij het drukken wel alle gangen doorlopen
hebben. '

Kleurproef: Soms worden van de te vervaardigen postzegels eerst
zegelontwerpen gedrukt in verschillende kleuren, aan de hand waar-
van men zal overgaan tot een definitieve keuze. Voor het drukken
van deze kleurproeven worden de originele drukplaten gebruikt.
Kolommen: Als men in de filatelie van kolommen spreekt, dan
bedoelt men daarmee de verschillende kolommen van de catalogus.
Dit zijn meestal drie kolommen. Men spreekt van de eerste kolom
als men postfrisse zegels bedoelt, van de tweede kolom voor zegels
met plakker en plakkerspoor, en van de derde kolom voor afgestem-
pelde zegels.

Kopstaand: Het woord kopstaand duidt in de filatelie twee verschil-
lende zaken aan. Ten eerste betekent het dat op één en dezelfde
zegel — die in twee of meer fasen werd bedrukt — een deel van het
zegelbeeld verkeerd werd aangebracht. Dit fenomeen is beter bekend
onder de benaming ‘kopstaand middenstuk’ of ‘omgekeerd midden-
stuk’, ‘kopstaande tekst’, ‘kopstaande waardeaanduiding’ en derge-
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lijke meer. De tweede betekenis is die van keerdruk: van twee
samenhangende zegels is de ene omgekeerd of ‘kopstaand’ gedrukt
tegenover de andere. Indien deze twee zegels aan elkaar hangen
langs een onbedrukte strook (waar eventueel fantasiestrepen op
voorkomen), dan spreekt men van ‘kopstaande zegels met tussenpa-
neel’.

Kristalband : Kristalbandjes zijn dubbele bandjes in plastic, waarvan
het voorste bandje in doorschijnende plastic is, en het achterste
bandje meestal in zwart plastic (ook wel in grijs of doorschijnend).
Een postzegel wordt tussen deze twee bandjes geschoven, en die
worden op maat van de zegel afgeknipt. Nadien wordt het achterste
bandje dan vastgehecht aan het blad van een album of aan een los
blad, en zodoende kan de zegel dan postfris worden bewaard.
Kristalkarton: Kristalkarton is een karton, meestal zwart of wit,
waarop verscheidene rijen plasticbandjes zijn aangebracht waarach-
ter de (postfrisse) postzegels geschoven kunnen worden.
Kwartslamp: De kwartslamp is een soort ultravioletlamp, een super
hogedrukkwikdamplamp, waarvan het glas van de ontladingsbuis
is vervangen door kwarts. Ze laat veel meer ultraviolette straling
door dan de gewone UV-lamp, en is veel sterker. Ze wordt ook
gebruikt als analyselamp om verdunningen, papierverschillen en
dergelijke op te sporen.

Lijntanding: Lijntanding is een perforatiemethode, waarbij de be-
drukte vellen postzegels worden geperforeerd door middel van een
lijn perforeernaalden, waarbij eerst de horizontale perforatie wordt
aangebracht, en nadien de verticale perforatie, of omgekeerd. Bij
de lijntanding krijgt de zegel onregelmatige hoeken, en zijn de zegels
vaak licht verschillend van formaat (niet het zegelbeeld!).
Lokaalpost: De lokaalpostzegels zijn zegels die uitgegeven werden
ten behoeve van een beperkt gebied. Ze zijn meestal van particuliere
oorsprong. In enkele gevallen werden ze uitgebracht door de lokale
overheden, of door de lokale postmeester; in de meeste van die
- gevallen echter wordt gesproken van (echte) noodpost, aangezien
dit meestal gebeurt bij gebrek aan postzegels of in troebele tijden
van oorlog en revolutie. Bij uitbreiding wordt bij de lokaalpost ook
vaak de stadspost gerekend.

Lot: Een lot is een kavel die op een veiling wordt ingezet. Een lot
kan ook betekenen: een partij zegels of poststukken zonder meer.
Luxevelletje: Een luxevelletje is een velletje met ongetande zegels
in de originele kleur, door de posterijen gratis uitgedeeld aan enkele
bevoorrechte prominenten. Een luxevelletje is niet frankeergeldig,
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en is dus geen postzegel of geen postwaardestuk.

Maakwerk: Maakwerk wordt vooral aangetroffen bij poststukken.
Er zijn twee soorten maakwerk: maakwerk waar alles of een gedeel-
te vals aan is, en maakwerk waarbij alles authentiek is. Dit laatste
betekent dan dat zonder de expliciete bijbedoeling om een filatelis-
tisch interessant poststuk te maken, dit poststuk niet zou bestaan.
Bij uitbreiding zijn ook fantasiestukken zoals FDC’s, speciale afstem-
pelingen, eerstedagpoststukken enz. maakwerk. Verkeerdelijk
wordt het woord soms voor fantasiezegels gebruikt.

Manco-lijst: Een manco-lijst is een lijst die alle ontbrekende zegels
omvat van een verzameling. Het is een negatieve lijst, daar waar
b.v. de inventarislijst een positieve lijst is. Er zijn ook gedrukte
manco-lijsten op de markt: die lijsten geven alle nummers van een
bepaald land of thema weer, met de bedoeling om alle nummers
die men reeds bezit en die men koopt door te strepen en zo de
nummers open te laten die men nog niet bezit.

Marcofilie: Marcofilie is het gebied van het verzamelen van afstem-
pelingen, al dan niet op brief, of op andere poststukken.
Materiaal: Met materiaal wordt in de eerste plaats bedoeld alle
benodigdheden en alle hulpmiddelen in de filatelie: albums, pincet-
ten, UV-lampen, insteekboeken, vergrootglazen enz. Bij uitbreiding
spreekt men ook wel van materiaal als men zegels bedoelt: b.v.
‘aanbod van goed materiaal’ betekent aanbod van zegels die de
moeite waard zijn.

Maximafilie: Maximafilie is het gebied van het verzamelen van
maximum-kaarten.

Maximum-kaart: Een maximum-kaart is een prentbriefkaart of een
postkaart met een foto of tekening die dezelfde afbeelding voorstelt
als de tekening op de postzegel, die aan de voorzijde van deze kaart
is aangebracht en afgestempeld, bij voorkeur met een speciale af-
stempeling.

Medaillon: Medaillon is de benaming voor het tweede type van de
Belgische zegels. Ze werden uitgegeven van 1849 tot 1865.
Meeloper: Een meeloper is een ongefrankeerde brief of een ander
ongefrankeerd poststuk dat dateert uit de tijd dat er wel reeds
postzegels bestonden, maar het opplakken van postzegels nog niet
verplicht was. (Voorlopers dateren van voor de tijd van de postze-
gels.) Het woord meeloper wordt in de filatelie ook gebruikt voor
zegels die gebruikt mogen worden in een bepaald land zonder dat dit
land er de uitgever van is; en verder zijn meelopers ook zegels die
aansluiten of min of meer aansluiten bij een bepaald verzamelgebied.
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Michel: Als men in de filatelie spreekt van de ‘Michel’, dan wordt
daarmee de Duitse Michel-catalogus bedoeld. Dit is een der bekend-
ste wereldcatalogi.

Misdruk: zie foutdruk.

Nadruk: Een nadruk is een officiéle imitatie, waarbij geen gebruik
werd gemaakt van de originele drukplaten, maar waarvoor nieuwe
werden gemaakt, al dan niet uitgaande van de originele matrijs.
Nastempeling: Een nastempeling is het aanbrengen van afstempelin-
gen door particuliere personen, zowel door middel van echte als
van nagemaakte stempels.

Niet-uitgegeven zegels: Niet-uitgegeven zegels zijn postzegels die
officieel werden gedrukt, maar die nooit door de posterijen zijn
uitgegeven.

Nieuwigheden: Het woord nieuwigheden wordt in de filatelie ge-
bruikt om alle pas verschenen postzegels aan te duiden die overal
ter wereld verschijnen.

Nominale waarde: De nominale waarde, fagiale waarde of post-
waarde van een zegel is de prijs die een zegel kost aan een loket
van de posterijen. In geval het een zegel met toeslag betreft, dan is
in de nominale waarde de toeslag dus inbegrepen, en in dit geval
ligt de nominale waarde dan ook hoger dan de frankeerwaarde.
Noodpost: Noodpost is een postdienstverzekering wanneer de ei-
genlijke post buiten werking is of niet kan of mag functioneren,
onder meer bij oorlogstoestanden, revoluties en stakingen. Vele zgn.
noodposten zijn echter privaat maakwerk (onder meer de zgn.
‘Noodpost 1914’ van Belgié).

Noodstempel: Een noodstempel is een stempel die gebruikt wordt
ter vervanging van de eigenlijke stempel die om een of andere reden
vernietigd werd of niet kan worden gebruikt, meestal in geval van
oorlog of revolutie.

Noodzegel: Noodzegels zijn zegels die de echte zegels moeten ver-
vangen in geval die om een of andere reden niet of niet voldoende
voorradig zijn. De noodzegels komen meestal tot stand in afgelegen
gebieden (b.v. gehalveerde zegels op een brief), in tijden van galop-
perende inflatie (b.v. de Duitse inflatiezegels), of in tijden van oorlog
en revolutie.

Omgekeerde Dendermonde of Kopstaande Dendermonde: Deze
postzegel is een Belgische zegel van 1920 met een afbeelding van
het stadhuis van Dendermonde (catalogus nr. 182), doch met een
omgekeerd of kopstaand middenstuk. Deze zegel wordt beschouwd
als de duurste Belgische zegel.
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Ontwerp: Een ontwerp is een voorstel van een postzegel, gemaakt
en ingediend door kunstenaars, soms via een prijsvraag, of als
opdracht vanwege de posterijen aan een bepaald kunstenaar. Deze
ontwerpen worden lang niet allemaal goedgekeurd en aangenomen,
en dan spreekt men van niet-aangenomen ontwerpen. Het zijn dus
geen postzegels.

Oorlogszegels: Met oorlogszegels worden meestal de bezettingsze-
gels bedoeld van een bepaald bezettend land, die dienst doen in het
bezet land. Bij uitbreiding worden ook alle normale uitgiften be-
doeld die tot stand kwamen gedurende de oorlogsjaren in een
bepaald land.

Opdruk: Een opdruk is een druk die aangebracht wordt op bepaalde
gewone postzegels; door die opdruk kunnen deze zegels plotseling
een heel andere waarde of functie krijgen (b.v. dienstzegels of
luchtpostzegels). Ook kunnen de zegels van een bepaald land dan
soms gewijzigd worden in zegels voor andere landen, meestal kolo-
nién of bezette gebieden.

Opgedrukte postzegels: Opgedrukte postzegels zijn de postzegels
of waardezegels die door de posterijen officieel werden gedrukt op
de postwaardestukken.

Opkoper: Een opkoper is iemand die bepaalde zegels opkoopt langs
allerlei wegen: aankondigingen, lijsten, en dergelijke. Ook wordt
het woord gebruikt voor iemand die bepaalde reeksen of zegels
opkoopt met het oog op speculatieve doeleinden, of iemand die
voor een speculant de zegels overal zoekt en opkoopt.

Oplage: De oplage van een zegel is het aantal verkochte exemplaren
van die zegel, die op de markt gekomen zijn. De oplage kan groter
zijn dan het totaal aantal verkochte zegels aan de loketten en
verzendingsdiensten van de posterijen, vooral in geval van zegels
met toeslag, waarbij soms grote hoeveelheden rechtstreeks worden
overgemaakt aan de begunstigde organisaties.

Overdruk: Een overdruk heeft als eerste betekenis een opdruk (zie
opdruk). Ook betekent een overdruk een tweede opdruk op een
postzegel die reeds voorzien is van een opdruk, en die er dus nog
een bovenop krijgt.

Overquoteren: Zegels die overgequoteerd zijn, zijn zegels waaraan
een te hoge waarde wordt toegekend in de catalogus.

Paket: Een paket is in de filatelie een samenstelling van verschil-
lende zegels. Men heeft paketten van de verschillende landen (b.v.
200 zegels van Cuba), paketten van bepaalde thema’s (b.v. 100
zegels waarop een vlinder voorkomt), en men heeft wereldpaketten
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(b.v. 10.000 verschillende zegels van de hele wereld). De paketten
bevatten meestal kleine zegels van zeer geringe waarde.
Plaatnummer: De meeste zegels worden gedrukt met meerdere
vellen tegelijk; elk vel beantwoordt aan een aparte vorm, die dan
wordt aangeduid door middel van een cijfer: het plaatnummer. De
plaatnummers komen voor op de velrand. In bepaalde gevallen
kunnen ze ook voorkomen in verschillende kleuren, doch indien
die nummers niet dezelfde zijn, dan is het (meestal zwarte) dikste
cijfer het plaatnummer. Ze mogen niet verward worden met de
kleurcijfers of met de telcijfers.

Plakker: Een plakker is een klein voorgegomd, meestal doorschij-
nend, papiertje dat in twee gevouwen is, en enerzijds op de rugzijde
van de zegel wordt aangebracht, en anderzijds op de albumbladzijde.
Het dient dus om de zegels vast te hechten aan een blad. Er dient
opgemerkt te worden dat een zegel met een klein plakkerspoor (een
bijna onzichtbaar overblijfsel van waar er een plakker is geweest)
wordt beschouwd als een zegel met plakker.

Plakpostzegels: Plakpostzegels is een term van de posterijen die
staat tegenover de opgedrukte postzegels. Het zijn de gewone post-
zegels.

Plakwaarde: zie frankeerwaarde.

Plancheren: Het ‘plancheren’ of beter het platen wil zeggen een
reconstructie maken van een volledig zegelvel met alle zegels op
hun plaats, zoals ze oorspronkelijk op de drukplaat voorkwamen.
Dit bepalen van de juiste plaats van elke zegel op de drukplaat
noemt men de positiebepaling in het vel. Dit platen is zeer gebrui-
kelijk bij de klassieke zegels, daar er in die tijd zeer vaak kleine
verschillen in het zegelbeeld voorkwamen, veroorzaakt door de
overbrengingen van de oorspronkelijke gravure op de drukplaat.
Politieboek: Elke officiéle handelaar is verplicht de naam en het
adres van elke persoon te vermelden waarvan hij een verzameling
heeft gekocht. De namen worden dan in een boek geschreven: het
politieboek.

Polyvalent papier: Polyvalent papier is een papiersoort die gebruikt
kan worden bij verschillende druktechnieken. Het polyvalent papier
kan op zijn beurt fluorescerend, fosforescerend of gewoon zijn.
Positiebepaling in het vel: zie bij plancheren.

Postautonomie: Een gebied dat postautonomie heeft, is een gebied
dat over eigen posterijen beschikt, en zelf zegels aanmaakt en
uitgeeft of dit laat doen, onafhankelijk van de staat waarvan het
eventueel een deel is, en die deze postautonomie aan het gebied
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heeft toegekend. Om internationaal geldig te zijn, dient de post-
autonomie erkend te worden door de UPU.

Postfris: Postfrisse of postgave zegels zijn ongestempelde zegels die
zich in een toestand bevinden zoals ze uit het vel gescheurd zijn,
en zonder dat ze ooit zijn vastgeplakt geweest in een album. Ze
mogen dus geen plakker hebben, geen spoor van plakker, en natuur-
lijk mogen ze ook niet hergomd zijn.

Postgaaf: zie postfris.

Postmuseum: Een postmuseum is een door de posterijen ingericht
en onderhouden museum, dat meestal een overzicht geeft van de
geschiedenis van de posterijen. Ook het gebruikte materiaal en
allerlei gebruiksvoorwerpen en postbenodigdheden worden er ten-
toongesteld. Vooral is er ook een grote voorraad zegels van over
de hele wereld, waarvan meestal slechts een klein gedeelte ter inzage
is. In de meeste landen zijn er een of meer postmusea.

Poststuk: Een poststuk is in tegenstelling met een losse zegel een
in zijn geheel bewaard filatelistisch document. Het kan een post-
waardestuk zijn, zowel als een brief, een briefkaart, een aérogram
enz.

Postvervalsing: Een postvervalsing is een valse postzegel gemaakt
met het doel de posterijen te bedriegen. Deze vervalsingen zijn
uiteraard veel zeldzamer dan de vervalsingen gemaakt om de verza-
melaars te bedriegen. ‘

Postwaarde: zie nominale waarde.

Postwaardestuk: Een postwaardestuk is een document uitgegeven
door de posterijen waarop de afbeelding van een postzegel is gedrukt
(zie ook opgedrukte postzegels). Zo zijn er b.v. de postkaarten, de
aérogrammen, de kaarten voor adresveranderingen enz. Soms wordt
deze zegelafbeelding vervolledigd met een bijkomende opdruk van
een waardestempel, b.v. na een tariefverhoging. Een officieel stuk
met alleen een opgedrukte waardestempel wordt door velen even-
eens beschouwd als een postwaardestuk.

Postzegelboekje: De postzegelboekjes worden meestal in twee soor-
ten verdeeld: de automaatboekjes (zie automaatboekje) en de andere
postzegelboekjes. Deze laatste soort boekjes kunnen zeer oud zijn,
en dateren van voor de tijd van de automaten. Het zijn vaak boekjes
die publiciteit bevatten, of boekjes die groter zijn dan de automaat-
boekjes. Een postzegelboekje heeft gewoonlijk een harde kaft, die
een of meer kleine velletjes postzegels bevat van diverse waarden.
Postzegelclub: zie postzegelvereniging.

Postzegelvereniging: Een postzegelclub of een postzegelvereniging
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is een vereniging van verzamelaars, of filatelisten. Deze verenigingen
hebben een bestuur en de meeste organiseren regelmatig bijeenkom-
sten, ruilbeurzen en kleine veilingen onder leden. Vele laten ook
ruilboekjes circuleren. Heel wat verenigingen hebben rechtspersoon-
lijkheid (in Belgié een v.z.w.) en zijn aangesloten bij de landelijke
overkoepelende organisatie (in Belgié de Koninklijke Belgische
Landsbond en in Nederland de Nederlandse Bond van Filatelisten-
verenigingen), die op haar beurt aangesloten is bij de FIP.

Press of perstoestel: Een press is een klein toestel dat ontworpen is
om krullende zegels plat te drukken door ze te klemmen. Het
toestelletje bevat twee zeer platte stukjes metaal die op elkaar
geschroefd kunnen worden, en waartussen een postzegel gelegd kan
worden die krult of die licht geplooid is. Door de zegel een bepaalde
tijd in het toestel te laten, zullen de krullen verdwijnen, en zal de
plooi op het eerste zicht niet meer zichtbaar zijn.

Prijsquotering: zie catalogusprijs.

Proefdruk: Er zijn drie soorten proeven of proefdrukken: allereerst
de proefdrukken gemaakt ten behoeve van de kunstenaar die aan
het graveren is, eventueel om verbeteringen of wijzigingen te kunnen
aanbrengen. Een tweede soort proeven zijn de kleurproeven; en een
derde soort zijn de nog niet perfect bedrukte bladen die bekomen
worden juist voor het eigenlijke drukken, en die nodig zijn om tot
de gewenste scherpstelling van de machine te komen: bij die derde
soort gaat het dus eerder om drukafval dan om eigenlijke proefdruk-
ken. Een proefdruk is niet te verwarren met een ontwerp, dat eraan
voorafgaat. Proefdrukken zijn nooit frankeergeldig, en zijn dus geen
postzegels.

Pubs: Pubs of publiciteitszegels zijn postzegels die als doel — naast
het frankeren — hebben om publiciteit te maken: ze bevatten dus
altijd een publiciteit. Meestal is deze publiciteit op een afzonderlijke
zegel gedrukt zonder frankeerwaarde, die is vastgehecht aan een
gewone postzegel: dit tweeluik noemt men dan een pub.
Randinscriptie: Randinscripties zijn gedrukte cijfers of andere te-
kens die zich op de rand van een vel zegels bevinden. Als voorbeelden
kunnen genoemd worden de plaatnummers, de telcijfers, de serie-
nummers, de drukdata enz. Ook sommige dienststempels op de
velrand aangebracht worden soms als randinscriptie beschouwd
(b.v. het nummer van de controleambtenaar in de drukkerij).
Reeks: Een reeks postzegels bestaat uit verschillende postzegels die
bijeen horen, en die in de catalogus ook samen gequoteerd staan.
De meeste reeksen bestaan uit postzegels die terzelfder tijd werden
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uitgegeven.

Reparateur: Een reparateur is een persoon die postzegels herstelt
of bijwerkt.

Repareren: zie bijwerken.

Roest of roestvlek: zie weervlek.

Rolzegel: Rolzegels zijn zegels die werden vervaardigd in rollen of
bobijnen, tegenwoordig meestal voor de verkoop in automaten. Bij
deze rollen kunnen sommige zegels aan de achterzijde genummerd
zijn. Ze worden verzameld in stroken van vijf, zes en meer zegels.
Het belang van een strook van een bepaalde lengte, is dat het niet
mogelijk is om uit een gewoon vel een strook van een dergelijke
lengte te scheuren (zo b.v. is een strook van zes zegels in een bepaalde
richting bijna altijd afkomstig van een rol, daar er slechts vijf zegels
boven elkaar gedrukt zijn bij de gewone vellen van dezelfde zegels
die én in vellen én in rollen bestaan).

Roofstaat: Dit wordt gezegd van een staat die ofwel veel te hoge
toeslag bij de postzegels rekent, ofwel vele en dure zegels op de
markt brengt enkel en alleen om het geld uit de zakken van de
filatelisten te halen.

Roofuitgifte: Een roofuitgifte is een uitgifte waarbij het grootste
deel naar de toeslag gaat, en niet naar de frankeerwaarde. Sommigen
beschouwen als roofuitgiften ook de uitgiften waarbij de toeslag
de 50 pct. van de frankeerwaarde overschrijdt.

Ruilbeurs: Een ruilbeurs is een filatelistische beurs, meestal georga-
niseerd door een postzegelvereniging, waar postzegels aangekocht,
verkocht, en vooral geruild kunnen worden. De ruilbeurzen zijn in
de regel eveneens toegankelijk voor niet-leden.

Ruilboekje: Ruilboekjes zijn kleine boekjes waarin vele zegels (van
geringe waarde) aangebracht zijn, en die rondgestuurd worden
onder de leden van een postzegelvereniging, of onder de klanten
van een handelaar. Degenen die de boekjes inkijken, nemen er de
zegels it die hen interesseren, en sturen het boekje terug, of sturen
het verder door. Zij rekenen nadien af met de club of met de
handelaar.

Scheermestanding: Scheermestanding is een soort kamtanding,
waar de mannelijke matrijs bestaat uit een soort fijne scheermesjes,
die de zegels haarfijn en zeer precies perforeren (onder meer gebruike
in Groot-Brittannié en in Nederland).

Scott: Als men in de filatelie spreekt van de ‘Scott’, dan wordt
daarmee de Scott-catalogus bedoeld van de USA. Dit is een der
bekendste wereldcatalogi.
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Semi-handelaar: zie voortverkoper.

Semi-klassieke zegels: Semi-klassieke zegels zijn de zegels die volgen
op de klassieke zegels. Meestal worden hiermee de zegels van het
einde van de 19e eeuw tot aan de Eerste Wereldoorlog bedoeld.
Semi-postale uitgifte: Is een Engelse term voor roofuitgifte.
Se-tenants: Zie kopstaande zegels (in de tweede betekentis).
Specimen: Het woord specimen dat zich op een postzegel bevindt,
duidt erop dat de zegel niet verkocht mag of mocht worden voor
de volledige prijs door de posterijen; deze zegels zijn ook niet
frankeergeldig. Het zijn meestal zegels die werden aangeboden, of
die verstuurd werden naar de pers of de UPU (zoals dat ook het
geval is met de zegels die voorzien zijn van het woord ‘monster’).
Soms brengen de posterijen het woord specimen aan op gedemone-
tiseerde zegels, die door de posterijen tegen een lage prijs geliqui-
deerd worden; vooral in het verleden was dit gebruikelijk. Ook bjj
sommige proeven komt deze stempel voor.

Stadspost: Stadspost is een post die georganiseerd werd door private
organisaties die in sommige landen bestaan en die werken met
toestemming van de nationale posterijen. Ze bestellen brieven en
poststukken die ‘verzonden’ werden door — en geadresseerd werden
aan — inwoners van dezelfde stad. Niet zelden wordt de betaling
dan voldaan in de vorm van speciale ‘stadspostzegels’.
Stanley-Gibbons: Als men in de filatelie spreekt van ‘de Stanley-Gib-
bons’, dan wordt daarmee de gelijknamige catalogus bedoeld van
Groot-Brittannié. Dit is een der bekendste wereldcatalogi. Als men
spreekt van ‘Stanley-Gibbons’, wordt de firma Stanley-Gibbons
bedoeld, een der grootste postzegelfirma’s van de wereld, die even-
eens de catalogus uitgeeft.

Stockboek: Een stockboek van een handelaar is een zeer dik insteek-
boek, waar de handelaar zijn voorraad postzegels, meestal geklas-
seerd volgens catalogusnummer, in opbergt.

Strip: Een strip of strook bestaat uit een aantal postzegels die in
één richting aan elkaar zijn vastgehecht. Bij de rolzegels spreekt
men van strips van vijf, strips van zes, strips van zeven enz. Bij de
rolzegelstrips is soms elke vijfde zegel genummerd.

Strook: zie strip.

Tafel: Als een filatelist spreekt van ‘de tafel’, dan wordt daarmee
de (meestal wekelijkse) gesloten veiling onder handelaars bedoeld.
De term ‘op tafel gaat die reeks 1000 f.” betekent dat die reeks op
de veiling onder handelaars voor de prijs van 1000 frank werd
verkocht.
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Telblokje: Een telblokje is een klein gekleurd rechthoekje dat zich
op de rugzijde van sommige automaatboekjes bevindt. Gewoonlijk
bezit één automaatboekje van de tien een telblokje. Dit is feitelijk
een soort inscriptie op de kaft van het boekje, bedoeld om de boekjes
gemakkelijker te kunnen tellen.

Telcijfer: Telcijfers zijn cijfers die soms voorkomen op de velrand
van een vel postzegels (vooral in West-Duitsland is dit zeer erg
gebruikelijk). Het zijn cijfers die ofwel de rijen zegels aanduiden
(b.v. van één tot tien), ofwel het aantal zegels in opklimmend aantal,
ofwel zijn de telcijfers gewoon cijfers van geldbedragen, eveneens
in opklimmende waarde (in dit geval zal b.v. voor een vel waar vijf
zegels van 1,5 pf. onder elkaar staan het eerste cijfer 7,5 zijn, het
tweede 15, het derde 22,5 enz.).

Thematische verzameling: Een thematische verzameling of beeldver-
zameling is een verzameling die opgebouwd werd volgens het thema
dat de zegels voorstellen. Zo behelst een thematische verzameling
over b.v. Ruimtevaart alle zegels die iets met ruimtevaart te maken
hebben. Deze verzamelingen beperken zich meestal niet tot een
bepaald gebied, maar bestrijken vaak alle landen van de wereld.
Dit verklaart trouwens de veelvuldige mooie beeldjeszegels die
uitgaan van de concessiechouders en van de zgn. roofstaten.
Toeslag: De toeslag of bijslag is het bedrag dat samen met de
frankeerwaarde de nominale waarde van een zegel uitmaakt. De
toeslag komt niet in aanmerking als frankering, en de opbrengst
van deze toeslag gaat — in theorie of gedeeltelijk tenminste — naar
allerlei liefdadigheidsinstellingen of andere werken die hiervoor een
aanvraag indienden of op een andere manier hiervoor in aanmerking
komen.

Tropische gom: De tropische gom is een speciale gomsoort die
gebruikt wordt in de tropische landen, en die bestand is tegen hitte
en hoge vochtigheid.

Tussenpaneel: zie bij kopstaand, en zie gutter-pair.

Tussenstrook: zie gutter-pair.

Uitgifteprijs: De uitgifteprijs van een postzegel is bijna altijd zijn
nominale waarde (dit is de frankeerwaarde plus de toeslag). Soms
wordt deze min of meer verdoezeld, b.v. door de toeslag niet op
de zegel te vermelden, of door de toeslag enkel op de velrand van
een blokje te vermelden. Soms ook is het onmogelijk een postzegel
aan te kopen, zonder een entreeticket van een tentoonstelling voor
te leggen, en naar gelang het aantal entreetickets kan men dan ook
het aantal gewenste postzegels kopen (dit is soms het geval bij

283



internationale postzegeltentoonstellingen). In dit laatste geval is dus
de feitelijke uitgifteprijs hoger dan de nominale waarde van de
postzegel.

UV-lamp: Met UV-lamp of ultravioletlamp wordt meestal de Wood-
lamp of lagedrukkwikontladingslamp bedoeld. Het is een onont-
beerlijk instrument om het fluorescerend en fosforescerend papier
te kunnen waarnemen. Er zijn UV-lampen met verschillende golf-
lengten op de markt. Om te kunnen zien dat bepaalde papiersoorten
fluorescerend of fosforescerend zijn, is er soms een zeer korte golf
vereist (binnen het ultravioletlicht uiteraard). De sterkste UV-lamp
is de kwartslamp (zie kwartslamp); dit is echter een hogedruk-
kwikontladingslamp.

Variéteit: Een variéteit is een regelmatig op dezelfde plaats van de
drukplaat voorkomende (kleine) afwijking in het zegelbeeld. Een
toevallige afwijking, die slechts éénmaal voorkomt, is geen variéteit
maar een druktoevalligheid.

Vel: Met vel wordt een volledig vel postzegels bedoeld, zoals het
door de posterijen in zijn grootste vorm werd afgeleverd. Als er
b.v. vier zegelpanelen aan elkaar gehecht verkocht worden, dan
vormen deze vier panelen samen een volledig vel.

Veldeel: Een veldeel is een gedeelte van een vel dat groter is dan
een blok van tien zegels. :

Velletje: Het woord velletje wordt nooit gebruikt in de betekenis
van vel. Zie blok of blokje (eerste betekenis).

Verbeterblad: Verbeterbladen zijn de vellen papier die worden
bedrukt juist voor met het eigenlijke drukken begonnen kan worden,
om te kunnen nagaan of alle details perfect zijn afgebeeld. Het zijn
de bladen die gebruikt worden om tot de gewenste scherpstelling
van de machine te komen. Verbeterbladen behoren dus tot de
drukafval in een drukkerij.

Verdunnen: Een zegel is verdund wanneer er een hoeveelheid papier,
hoe miniem ook, aan de postzegel ontbreekt. Gewoonlijk wordt de
verdunning gezien door de postzegel naar het licht te houden: een
witte vlek duidt op verdunning (niet te verwarren met het water-
merk).

Verkooplijst: Een verkooplijst is een lijst waarin postzegels en
postzegelreeksen vermeld worden, die de uitgever van de verkoop-
lijst — meestal een handelaar — te koop aanbiedt. Uiteraard wordt
er eveneens de verlangde prijs vermeld.

Verzamelaarsdienst: Zowat elk land heeft een afdeling op de pos-
terijen, die zich speciaal bezighoudt met de verkoop van postzegels

284



aan de verzamelaars. Deze dienst heeft meestal twee hoofdafdelin-
gen: een dienst die zich bezig houdt met de verkoop van de nieuw
uitgegeven zegels aan de loketten (b.v. de speciale verzamelaarslo-
ketten), en een schriftelijke verzendingsdienst, die zich toelegt op
het verzenden van de nieuwe postzegels zowel in binnen- als buiten-
land.

Vignet: Het woord vignet kan in vele betekenissen worden gebruikt.
De meest gangbare betekenis is wel die waarbij een bedrukt papiertje
wordt bedoeld dat geen frankeerwaarde bezit, al dan niet afkomstig
van private personen, en al dan niet vastgehecht aan een echte
postzegel. Soms wordt het woord vignet ook gebruikt om gewone
postzegels aan te duiden, en speciaal dan in de betekenis van de
moderne automaatvignetten (zie automaatvignet).
Voorafstempeling: Voorafgestempelde postzegels zijn zegels die
door de posterijen vooraf in volledig vel werden afgestempeld, om
het werk in de post te verminderen en tijd uit te sparen. Gewoonlijk
dient men een tamelijk grote hoeveelheid drukwerk ineens af te
geven als men frankeert met dit soort zegels (b.v. 500 of 1000
stuks); deze zegels worden dan geen tweede maal afgestempeld op
het ogenblik van de afgifte in de post. Er zijn typografisch vooraf-
gestempelde zegels, en zegels die met de hand werden voorafgestem-
peld, gewoonlijk door middel van een rolvoorafstempeling. In Ne-
derland bestaan dergelijke zegels niet.

Voordrukalbum: Een voordrukalbum is een album waarin reeds
voorafgaand de afbeeldingen van de zegels werden gedrukt. Sommi-
ge voordrukalbums beelden elke zegel af, andere beelden de eerste
zegel van een reeks af en laten de overige vakjes die voor deze reeks
voorzien zijn, open. Er zijn voordrukalbums voor postfrisse zegels,
en er zijn er om de zegels in op te bergen met een plakker. Vele
nieuwe voordrukalbums zijn ook geschikt om terzelfder tijd twee
verzamelingen in op te bergen: één postfrisse (tussen plasticfolio
en een tweede met plakker of gestempeld (rechtstreeks op de bladen
van het album aangebracht).

Voorloper: Voorlopers zijn poststukken (onder meer brieven) die
dateren van voor de tijd dat er postzegels bestonden. De periode
van de voorlopers kan dus lichtjes verschillen naargelang het land
van herkomst. Die voorlopers kunnen dus uiteraard niet met post-
zegels gefrankeerd zijn. Deze tak van de filatelie wordt ook wel
eens eofilatelie genoemd.

Voortverkoper: Een voortverkoper of semi-handelaar is een persoon
die zegels koopt en verkoopt met het doel winst te maken, zonder
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nochtans de officiéle status van handelaar te bezitten. Een voortver-
koper betaalt dus geen taksen. De rol van de voortverkopers is in
sommige landen (onder meer in Belgié) uiterst belangrijk. In filate-
listische milieus wordt de voortverkoper meestal beschouwd als een
handelaar zonder meer.

Voorverkoop: Een voorverkoop is een speciale manifestatie georga-
niseerd door de posterijen, die op deze manifestatie de nieuwe
postzegels voorstellen en verkopen voor zij te koop worden gesteld
aan de loketten van de postkantoren. Op een voorverkoop zijn
altijd eerstedagafstempelingen te krijgen. Op die voorverkopen zijn
— naast een voorlopig postkantoor — meestal handelaarsstands en
stands van plaatselijke postzegelverenigingen, die eveneens zegels
en ander materiaal te koop aanbieden. Een voorverkoop heeft bijna
altijd plaats op een week-end (zaterdag en zondag).

Weervlek: Weervlekken of roestvlekken zijn bruine vlekken, een
soort kleine schimmels, die in de gom ontstaan door de vochtigheid
en het niet tijdig luchten van de collectie. Ze ontwaarden in zeer
erge mate de postzegels, die dan in geen geval meer beschouwd
kunnen worden als postfris. In het beste geval kan de zegel nog de
waarde van een gestempeld exemplaar behouden, op voorwaarde
dat de weervlekken de voorzijde van de zegels niet eveneens hebben
aangetast.

Welwillendheidsafstempeling: Een welwillendheidsafstempeling is
een afstempeling die werd aangebracht door de posterijen, zonder
dat de bedoelde poststukken gebruik maakten van de postdiensten.
Meestal betreft het hier afstempelingen rechtstreeks aangebracht
aan het loket of in de schriftelijke dienst voor verzamelaars. Ook
zijn er tegenwoordig veel mechanisch afgestempelde zegels die met
hele vellen terzelfder tijd worden afgestempeld en die rechtstreeks
door de betrokken posterijen als afgestempelde zegels worden ver-
kocht. De meeste FDC’s en andere fantasieuitgiften zijn eveneens
bijna altijd voorzien van welwillendheidsafstempelingen. Deze af-
stempelingen — vooral dan de mechanisch aangebrachte — worden
beschouwd als onechte tweederangsafstempelingen. De mechanisch
afgestempelde zegels mogen niet worden verward met de voorafge-
stempelde zegels; meestal wordt de afstempeling trouwens in het
midden van een blok van vier aangebracht, zodat elke zegel een
hoekafstempeling krijgt.

Witmaker: Een witmaker is een chemische stof die in het papier is
bijgemengd en die de zegels onder de UV-lamp een mooie witte
schijn geeft. Een witmaker mag niet verward worden met de witte
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fluorescerende schijn die bij sommige fluorescerende zegels onder
de UV-lamp te zien is.

Wit papier: Wit papier is een andere naam voor gewoon papier.
Wit papier is dus nooit fluorescerend of fosforescerend. Wel wordt
het woord soms gebruikt in tegenstelling tot dof papier: dit is dan
papier dat onder de UV-lamp dof blijft, en waarin geen witmaker
aanwezig is, die wel in wit papier te vinden is.

Wood-lamp: zie UV-lamp.

Yvert & Tellier: Ook wel de ‘Yvert’ genoemd. Hiermee wordt de
Franse catalogus Yvert & Tellier bedoeld. Dit is een der bekendste
wereldcatalogi.

Zegelpaket: zie paket.

Zelfkleefvignet: In de filatelie worden met zelfkleefvignetten de
automaatvignetten bedoeld, en ook de zelfkleefstrookjes die ter
frankering worden aangebracht in de posterijen en in heel wat
firma’s. Deze vignetten worden afgeleverd door bepaalde frankeer-
machines die de waardestempel aanbrengen op een zelfkleefstrook
in plaats van rechtstreeks op het poststuk.

Zijdedraadjes: Zijdedraadjes zijn te vinden in sommige papiersoor-
ten, die gebruikt worden voor de aanmaak van postzegels. Ze
werden vooraf in het papier gemengd, en kunnen in alle kleuren
voorkomen. Ze werden aangebracht om de vervalsing van postze-
gels tegen te gaan. Dit is een specialiteit van de Zwitserse drukkerij
Courvoisier.

Zware plakker: Er wordt gezegd dat een zegel een zware plakker
heeft, als die zeer groot is of als er verscheidene plakkers boven
elkaar werden aangebracht. Een zware plakker doet de waarde van
een zegel met plakker dalen.

Zwartdruk: Een zwartdruk is een velletje waarop een zegel werd
afgebeeld die in zwart-wit werd gedrukt, en die op de brede velrand
is voorzien van een droogstempel. Een zwartdruk is niet frankeer-
geldig, en is dus geen postzegel. Zwartdrukken komen in slechts
weinig landen voor (onder meer in Belgi€), en werden door de
posterijen gratis geschonken aan enkele bevoorrechte prominenten.
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De schrijver van het boek is
licentiaat in de wijsbegeerte en
licentiaat in de pers- en
communicatiewetenschappen.
Hij is eerder toevallig in de
commerciéle wereld van de
filatelie verzeild geraakt, een
wereld die hij door en door
kent.

Op beroepsvlak was hij
achtereenvolgens verzamelaar,
speculant, handelaar en
grossier. Hij was medewerker
en expert van een bekend
beleggingsblad, en raadgever
van enkele belangrijke firma’s
die zich af en toe op het terrein
van de filatelie bewogen.
Verder was hij voorzitter en
beheerder van enkele
beroepsverenigingen. Hij heeft
samen met een Antwerpse
handelaar in 1982 de Officiéle
Belgische Netto Catalogus op
de markt gebracht, die elk jaar
verschijnt. Het is een van de
twee nationale catalogussen
van Belgische postzegels die op
de markt zijn.

Hij vindt dat het publiek, dat
jaarlijks voor miljarden aan
postzegels uitgeeft, ook het
recht heeft op informatie, en
ook op de hoogte mag zijn van
de nadelen van de filatelie. Dit
wil hij dan verwezenlijken door
een tip van de sluier op te
lichten van de onvoorstelbare
knoeiboel achter de schermen
van de internationale
beroepsfilatelie.

Het is een boek dat door geen
enkele filatelist gemist mag
worden; het belicht enkele
aspecten van de handel in de
filatelie die nooit tevoren
werden aangehaald. Ook
personen die zich interesseren
voor de vindingrijkheid en
manipulatie van een weinig
bekende handelaarswereld,
zullen dit boek zeker met veel
belangstelling kunnen lezen.
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